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Prihovor
generalneho
riaditela

Vazené damy, vazeni pani,

je mi ctou prihovorit sa vam pri prilezitosti zverejnenia vyro¢nej spravy nasej organizacie.
Uplynuly rok ste pracovali naplno - na viacerych frontoch, v naro¢nych podmienkach, s jasnym
cielom: posunut slovensky cestovny ruch vpred. A vysledky su viditelné.

Som Uprimne rad, ze mézem konstatovat: Slovensko ma ¢o ponuknut - a spolo¢ne propagujeme
to najcennejsie, o mame. Nasu krajinu.

Tento rok pred nds stavia vyzvu, aki nemozno podcenit - dostojne a profesionalne reprezentovat
Slovensku republiku na Svetovej vystave EXPO 2025 v japonskej Osake.

Nasa ucast na tomto prestiznom medzinarodnom fére prinesie Slovensku konkrétne vysledky:
zvysené povedomie na azijskych trhoch, rast prijazdového cestovného ruchu a v kone¢nom
dosledku aj posilnenie ekonomiky.

Nie je to len o poctoch turistov - ide aj o impulz pre domace podnikatelské prostredie.

Rovnako ma tesi, Ze popri narodnej expozicii prebiehaju v Japonsku aj délezité stretnutia na
podnikatelskej platforme. Partnerstva, ktoré tam vznikaju, maju potencidl daleko presiahnut ramec
vystavy.

Slovensku expoziciu uz navstivila podnikatelska misia zlozena zo zastupcov 30 malych a strednych
podnikov pod vedenim SARIO. Aj vdaka nim si Slovensko buduje nové mosty v Azii.

Od svojho nastupu spolu s timom SLOVAKIA TRAVEL systematicky pracujem na tom, aby sme nasu
krajinu prezentovali déstojne, konzistentne a atraktivne - doma aj v zahranici.

Matej Fekete Slovensko si to zasluzi. Amame na ¢om stavat.

generalny riaditel SLOVAKIA TRAVEL Podla tdajov Statistického tradu SR chybalo v roku 2024 len priblizne 516-tisic ubytovanych hosti
k historickému rekordu z predpandemického roku 2019.

Slovenské hotely, penzidny a dalSie zariadenia navstivilo takmer 6 miliénov [udi. To je vysledok,

na ktory mozeme byt hrdi - a ktory mézeme spolu este prekonat.

Zaujimavym ukazovatelom je aj Struktura navstevnosti: takmer dve tretiny tvorili domaci turisti,
zatial ¢o priblizne 2,2 miliéna navstevnikov prislo zo zahranicia.

Obe ¢isla medzirocne narastli - a prave Ucast na vystave v Osake, ako aj nase aktivity v zahranidi,
mozu tento trend este posilnit.

Vazené damy, vazeni pani,

ludsky faktor je pre mnia klticovy. Uspech, ktory sme dosiahli, je vysledkom vasej kazdodennej prace,
vasho nasadenia, vasej vytrvalosti.

Dakujem vam za to.
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Marketingoveé aktivity

Zimna imidzova kampan s Petrou Vihovou

Kampanovy spot s ambasadorkou SLOVAKIA TRAVEL lyziarkou Petrou Vlhovou, zameranej na
podporu zimnej turistickej sezény na domacom a zahrani¢nych trhoch.

EXEKUCIA (PRE OFFLINE)

V rdmci nasadenia na zahranic¢né trhy bola v roku 2024 slovenska kampan doplnenad o jazykové

mutacie pre video a radio:

- video spot s ceskym voiceoverom a packshotom

- radio spot s polskym voiceoverom
- radio spot s ceskym voiceoverom
- radio s madarskym voiceoverom

MEDIALNE NASADENIE (PRE OFFLINE)
. TV pre trhy SK, CZ

TV - 30“ reklamné spoty pre trhy SKa CZ

Slovensko - 8.1.2024 - 15.3.2024
STVR (76 reklamnych spotov)

TV Joj (1027 reklamnych spotov)

TV Markiza (589 reklamnych spotov)

. Radio pre trhy SK, CZ, PL, HU

Radio - 30“ spoty pre trhy SK, CZ, PL, HU

Slovensko - 8.1.2024 - 16.3.2024

Radio Expres (65 reklamnych spotov)

Fun radio (70 reklamnych spotov)
Slovensky rozhlas (17 reklamnych spotov)

Polsko - 1.2.2024 - 9.3.2024

Radio ZET, RMF FM (59 reklamnych spotov)

Cesko - 15.1.2024 - 15.3.2024
TV Nova (593 reklamnych spotov)
TV Prima (1252 reklamnych spotov)

Cesko - 15.1.2024 - 2.2.2024

Radio Impulz (25 reklamnych spotov)
Radio Kiss (30 reklamnych spotov)
Evropa 2 (17 reklamnych spotov)
Frekvence 1(22 reklamnych spotov)

Madarsko - 15.2.2024 - 15.3.2024
Radid 1 Network, Retro Radio (77 reklamnych
spotov)

. Printové média pre trhy SK, CZ, PL

Slovensko - 7.2.2024 - 12.3.2024 Polsko - 5.2.2024 - 21.3.2024

Plus 7 dni, Trend, Eva, HN magazin, Pravda Newsweek, Show, Viva, Zwierciadlo, Glamour
magazin, Slovenka - PR ¢lanky a celostrankova - PR ¢lanky a celostrankova inzercia

inzercia

Cesko - 11.2.2024 - 21.3.2024

Nedélny Blesk, Reflex, Lidé a Zemé&, Marianne,
Zena a zivot - PR ¢lanky a celostrankova
inzercia

. OOH média pre slovensky trh

- Statické citylighty na zastavkach MHD a samostatne stojace vitriny - Bratislava, KoSice, Banska
Bystrica, Nitra, PreSov, Trnava, Trenéin, Zilina
- Digitalne citylighty v nakupnych centrach - Bratislava, KoSice

EXEKUCIA (PRE ONLINE)
V rdmci pripravy boli vyrobené 30“ video spot, 15“ video spot a statické bannery.

MEDIALNE NASADENIE (PRE ONLINE)

V ramci Slovenska, Ceska a Polska bola kampar podporena aj prostrednictvom odvysielania
komunikatov na najnavstevovanejsich web strankach, ktorych poskytovatelia boli zapisany v
zozname poskytovatelov audiovizualnych medidlnych sluzieb na poziadanie. Kampan prebiehala
v termine 19. 1. 2024 a trvala do 31. 3. 2024. Pouzité boli statické bannery a video reklama. Cielom
bolo odkomunikovat aktivity a zazitky (adrenalin, dobrodruzstvo na zimnom svahu aj mimo
neho), ktoré mézu ludia vyskusat a zazit vo vybranych lokalitach na Slovensku v zimnej sezéne

a motivovat ich, aby chceli cestovat po Slovensku.

V ramci online priestoru bola zimna ¢ast kampan komunikovana prostrednictvom reklamy

na socidlnych sietach Facebook a Instagram a v ramci siete Google cez YouTube a GDN. Kampan
bola spustena 24.1. 2024 a trvala do 31. 3. 2024 a od 6. 2. 2024 do 31. 3. 2024. Kampan bezala

na Slovensku, Cesku, Polsku a Madarsku.
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Jarna imidzova kampan

Na zimnu ¢ast kampane nadviazala jarna imidzova kampan, ktorej cielom bolo spropagovat prirodné
krasy Slovenska.

EXEKUCIA (PRE ONLINE)
V rdmci pripravy boli vyrobené 30“ video spot, 15“ video spot a statické bannery.

MEDIALNE NASADENIE (PRE ONLINE)

V ramci online priestoru bola zimna ¢ast kamparn komunikovana prostrednictvom reklamy na
socidlnych sietach Facebook a Instagram a v ramci siete Google cez YouTube a GDN. Kampan bola
spustend 15. 2. 2024 a trvala do 31. 3. 2024. Kampan beZala na Slovensku, Cesku, Polsku, Madarsku.
Cielili sme aj na SirSie zahranicie, konkrétne Nemecko. Cielenie bolo zamerané na ludi so zaujmom
cestovat, dovolenkovat ¢i ist na turistiku. Pouzité boli statické bannery a video reklama.

Na zaklade média planu od poradenskej agentury sme cez dynamicky nakupny systém vysutazili
aj kampar mimo socidlnych sieti a platformy Google. Kampari bola spustend na Slovensku, Cesku,
Polsku a Nemecku. Kampan prebiehala v rovnakom termine 15. 2. 2024 a trvala do 31. 3. 2024.
Pouzité boli display reklama a video reklama. Cielom bola propagdcia a prezentacia Slovenska ako
turistickej destinacie.

Letna kampan - Imidz, Citybreak

Kampan, zamerand na podporu letnej dovolenky na Slovensku urend pre domaci a zahranicné trhy.
Komunikovali sme v dvoch vinach - Kampan Imidz (aktivna dovolenka, prirodné krasy Slovenska)
a Kampan Citybreak (mestska turistika, architektura, kultura).

EXEKUCIA (PRE OFFLINE)

V rdmci nasadenia na zahrani¢né trhy bola v roku 2024 slovenska kampan doplnenad o jazykové
mutacie pre video a radio:

- video spot s ceskym voiceoverom a packshotom

- video spot s madarskym voiceoverom a packshotom

- radio spot s polskym voiceoverom

- radio s madarskym voiceoverom

MEDIALNE NASADENIE (PRE OFFLINE)
. TV pre trhy SK, CZ. HU

TV - 30“ reklamné spoty pre trhy SK, CZ a HU

Slovensko - 1.5.2024 - 14.7.2024
STVR (39 reklamnych spotov)

TV )oj (1279 reklamnych spotov)

TV Markiza (710 reklamnych spotov)

Madarsko - 1.6.2024 - 31.7.2024

Film+, Comedy Central, Cool, RTL, RTLKETTO,
Viasat3, AMC*, RTL3*, Sorozat+*, Galaxy4,
Mozi+, Moziverzum, Prime TV, Super ,TV2, TV2
(4 554 reklamnych spotov)

Cesko - 1.5.2024 - 14.7.2024

TV Nova (654 reklamnych spotov)

TV Prima (1 611 reklamnych spotov)
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. Radio pre trhy SK, CZ, PL, HU

Radio - 30“ spoty pre trhy SK, CZ, PL, HU

Slovensko - 2.5.2024 - 12.7.2024

Radio Expres (149 reklamnych spotov)
Fun radio (185 reklamnych spotov)
Slovensky rozhlas (28 reklamnych spotov)

Cesko - 2.5.2024 - 13.6.2024

Radio Impulz (135 reklamnych spotov)
Radio Kiss (95 reklamnych spotov)
Evropa 2 (103 reklamnych spotov)

. Printové média pre trhy SK, CZ, PL, HU

Slovensko - 15.5.2024 - 24.6.2024

Plus 7 dni, Forbes, HN magazin, Slovenka, Eva,
Evita magazin, GEO - PR clanky a celostrankova
inzercia

Cesko - 20.5.2024 - 28.6.2024

Marianne, Blesk pro zeny, Ona dnes, Téma, Lidé
azemé, Zena a Zivot, Forbes - PR ¢lanky

a celostrankova inzercia

Polsko - 20.5.2024 - 3.7.2024

Newsweek, Motor, Viva, Zwierciadlo, Wysokie
obcasy, NG Traveler - PR ¢lanky a celostrankova
inzercia

. OOH média pre trhy SK, CZ a AT

Slovensko - 28.5.2024 - 30.6.2024

- Statickeé citylighty na zastavkach MHD a
samostatne stojace vitriny - Bratislava, KoSice,
Banska Bystrica, Nitra, Presov, Trnava, Trencin,
Zilina

- Digitalne citylighty v nakupnych centrach -
Bratislava, KoSice

Cesko - 1.6.2024 - 30.6.2024

- Statickeé citylighty a samostatne stojace
vitriny na zastavkach MHD, metro, peSie zony,
namestia - Praha, Brno, Ostrava

- Digitalne citylighty na zelezni¢nych
staniciach a metro staniciach - Praha, Brno,
Ostrava

Polsko - 1.5.2024 - 8.6.2024
Radio ZET, RMF FM (88 reklamnych spotov)

Madarsko - 6.5.2024 - 10.7.2024
Radié 1 Network, Retro Radio (62 reklamnych
spotov)

Madarsko -20.5.2024 - 3.7.2024

HVG, N6k Lapja, N6k Lapja Evszakok, National
Geographic, Glamour, AZ Utazé Magazin

- PR ¢lanky a celostrankova inzercia

Madarsko v ramci zahrani¢ného zastupenia
-9.9.2024 - 11.11.2024

Az Utazo, Vilagjaro, First Class, HTM,
Borlovagok, Diplomacy and Trade, Hungarian
Golf Magazin - celostrankova inzercia

Cesko v ramci zahraniéného zastupenia
- 21.8.2024-16.9.2024

Vlasta, GLANC, CHOICE, Reportér

- celostrankové inzercie

Rakusko - letisko Schwechat

1.7.2024 - 30.9.2024

- monitory - hala vydaj batoziny - LED video
steny - centrdlny prichod
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Letna kampan - Imidz

EXEKUCIA (PRE ONLINE)
V rdmci pripravy boli vyrobené 30“ video spot, 15“ video spot a statické bannery.

MEDIALNE NASADENIE (PRE ONLINE)

V letnej brandbuildingovej kampani sme prostrednictvom online reklamy komunikovali
informaciu, Ze letna dovolenka na Slovensku sa da travit aktivne - adrenalin, jaskyne, ferraty,
hory, turistika. Kampan sa tiez zameriavala na prirodné krasy Slovenska. V ramci Slovenska,
Ceska, Polska, Madarska a Nemecka bola kampar podporend aj prostrednictvom odvysielania
komunikatov na najnavstevovanejSich web strankach, ktorych poskytovatelia boli zapisany v
zozname poskytovatelov audiovizudlnych medidlnych sluzieb na poziadanie. Medidlne planovanie
zabezpecovala poradenskd agentura. Kampan trvala od 1. 5. 2024 do 15. 7. 2024.

V rdmci online priestoru bola tato letna kampan komunikovana prostrednictvom reklamy na
socidlnych sietach Facebook a Instagram a v ramci siete Google cez YouTube a GDN. Kampan bola
spustena v rovnakom obdobi od 1. 5. 2024 do 15. 7. 2024. Kampar beZala na Slovensku, Cesku,
Polsku, Madarsku a Nemecku. Pouzité boli statické bannery a video reklama.

Letna kampan - CityBreak

EXEKUCIA (PRE ONLINE)
V rdmci pripravy boli vyrobené 30“ video spot, 15“ video spot a statické bannery.

MEDIALNE NASADENIE (PRE ONLINE)

V tejto letnej kampani sme Slovensko propagovali so zameranim na mestsku turistiku,
architekturu a kulturu, na atraktivne a pulzujice zazitky v slovenskych mestach, navstevy
kaviarni, galérii & podnikov. V rdmci Slovenska, Ceska, Polska, Madarska a Nemecka bola

kampan podporena aj prostrednictvom odvysielania komunikatov na najnavstevovanejsich web
strankach, ktorych poskytovatelia boli zapisany v zozname poskytovatelov audiovizudlnych
medialnych sluzieb na poziadanie. ISlo o poskytovatelov, ktori patria medzi najnavstevovanejsie
portaly s ciefom dostat informaciu o letnej dovolenke k cielovej skupine a dosiahnut tak efektivny
zasah. Kampan trvala od 15. 5. 2024 do 15. 7. 2024.

V rdmci online priestoru bola tato letna kamparn komunikovana prostrednictvom reklamy na
socialnych sietach Facebook a Instagram a v rdmci siete Google cez YouTube a GDN. Kampari bola
spustend v rovhakom obdobi od 15. 5. 2024 do 15. 7. 2024. Kampan beZala na Slovensku, Cesku,
Polsku, Madarsku a Nemecku. Pouzité boli statické bannery a video reklama.
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Zimna imidzova kampan

Kampanovy spot zamerany na podporu zimnej turistickej sezény, komunikovana na domacom
a zahrani¢nych trhoch.

EXEKUCIA (PRE OFFLINE)

V ramci nasadenia na zahranicné trhy bola v roku 2024 slovenska kampan doplnena o jazykové
mutacie pre video a radio:

- video spot s ¢eskym voiceoverom a packshotom

- video spot s polskym voiceoverom a packshotom

- video spot s madarskym voiceoverom a packshotom

- video spot s anglickym voiceoverom a packshotom

- radio spot s ceskym voiceoverom

- radio s madarskym voiceoverom

MEDIALNE NASADENIE (PRE OFFLINE)
. TV pre trhy SK, CZ, PL, HU, EUROSPORT (rozne krajiny)

TV - 20“ reklamné spoty pre trhy SK, CZ, PL, HU, rozne krajiny

Slovensko - 29.11.2024 - 9.2.2024 Madarsko - 1.12.2024 - 10.12.2024

STVR (236 reklamnych spotov) Fishing and Hunting (90 reklamnych spotov)
TV )oj (689 reklamnych spotov do konca roka 2024)  Dikh TV (90 reklamnych spotov)

TV Markiza (655 reklamnych spotov do konca roka 2024) Magyar Mozi TV (90 reklamnych spotov)
TA3 (1003 reklamnych spotov)

Polsko - 17.11.2024 - 8.12.2024

POLSAT, TVN MAX, TVP MIX,

Premium TV Zasieg Prime,

olsat pakiet ogolny

Cesko - 18.11.2024 - 8.12.2024
TV Nova (593 reklamnych spotov)
TV Prima (282 reklamnych spotov)

ROZNE KRAJINY V RAMCI EUROSPORT - 25.11.2024 - 18.12.2024

EUROSPORT 1, EUROSPORT 2 - (280 reklamnych spotov v krajindch: Albania, Andorra, Armenia,
Austria, Azerbaijan, Belarus, Belgium, Bosnia Herzegovina, Bulgaria, Croatia, Cyprus, Czech
Republic, Denmark, Estonia, Finland, France, Georgia, Germany, Greece, Hungary, Iceland, Ireland,
Israel, Italy, Kazakhstan, Kosovo, Kyrghistan, Latvia, Liechtenstei, Lithuania, Luxembourg,
Macedonia Malta , Moldova, Monaco, Montenegro, Morocco, Netherlands, Norway, Poland,
Portugal, Romania, San Marino, Serbia, Slovakia, Slovenia, Spain, Sweden, Switzerland, Turkey,
Ukraine, United Kingdom, Vatican
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. Radio pre trhy SK, CZ, HU
Radio - 30“ spoty pre trhy SK, CZ, HU

Slovensko - 29.11.2024 - 29.12.2024

D.EXPRES, k.s. (Radio Melody, Europa 2, Expres,
Rock - 264 reklamnych spotov)

Best FM (143 reklamnych spotov)

SiTy (220 reklamnych spotov)

VIVA (203 reklamnych spotov)

Slovensky rozhlas (206 reklamnych spotov)

Cesko - 11.11.2024 - 8.12.2024

Radio Impulz (88 reklamnych spotov)
Radio Kiss (55 reklamnych spotov)
Evropa 2 (56 reklamnych spotov)

. Printové média pre trhy SK, CZ, PL, HU

Slovensko - 18.11..2024 - 6.12..2024

Pravda magazin, Forbes, HN magazin, SME
Zeny. Relax - mag. O zdravotnom Style,
National geographic, Slovenka, Eurotelevizia
- PR ¢lanky a celostrankova inzercia

Cesko - 27.11.2024 - 12.12..2024

Chvilka pro tebe, Téma, Ona Dnes, Zena a
Zivot, Cosmopolitan, Blesk pro zeny, Nedélni
Blesk, Lidé a Zemé - PR ¢lanky a celostrankova
inzercia

Polsko - 2.12.2024 - 5.12.2024

Swiat i ludzie, Chwila dla Ciebie, Twoje
Imperium, Zycie na goraco, Rweia - PR &lanky
a celostrankova inzercia

Madarsko - 21.11.2024 - 6.12.2024

HVG, HVG - Gastro & Travel, Advent

magayine supplement, N6k Lapja, Story,

Best, Meglepetés, NGk Lapja Tél, National
Geographic, Marie Claire, Kiskegyed + Blikk N6k
package, Kiskegyed, Blikk N6k Otthon & Kert

- PR ¢lanky a celostrankova inzercia

Madarsko - 15.2.2024 - 15.3.2024
Radié 1 Network, Retro Radid, Radio Dikh (214
reklamnych spotov)

Madarsko v ramci zahrani¢ného zastupenia
- 1.11.2024 - 8.12.2024

Radiocaffé 98, RADIO Trend FM, Rédio Slager
FM - 30“ reklamné spoty, 20“ spot podpora
programu, moderatorské vstupy

Madarsko v ramci zahrani¢ného zastupenia
november - december 2024

Erdi Hirek, Diésd Héjban, Zamori Hirek, Magyar
Kuat (Etyek kozéleti magazinja), Otthonunk
Séskut, Kilaté Magazin, First Class, Vilagjard,
Kniha v MJ: Nizke Tatry, Az Utazé, HTM,
Borlovagok, Diplomacy and Trade, SKYplusz

Cesko v ramci zahraniéného zastipenia
november - december 2024

SNOW, Reportér, CHOICE, Vlasta, Glanc, Koktejl
- celostrankova inzercia

Cesko v rdmci zahraniéného zastupenia
november - december 2024

Allinclusive, Travel Poland, National Geographic
Traveler, BusinessTraveller, Wiadomosci
turystyczne, Nowa turystyka, Na narty

- PR ¢lanky a celostrankova inzercie
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. OOH média pre cesky trh

- Polep elektricky - Praha

- Digitalne citylighty na zastavkach MHD - Praha

- Digitalne citylighty na staniciach metro, obchodné centra a Zeleznice - Praha, Brno, Ceské
Budéjovice, Plzen, Zlin, Olomouc, Pardubice, Ostrava, Hradec Kralové, Kutna Hora, Karlovy
Vary a dalSie)

- Smartborad - Praha, Brno, Plzen, Ceské Budéjovice

Kina pre trhy SK, CZ, RO

Kina CINEMAX - 21.11.2024 - 11.12.2024 , 21.12.2021 - 29.12.2024
Spolu 8 596 reklamnych spotov

EXEKUCIA (PRE ONLINE)
V ramci pripravy boli vyrobené 20“ video spot, 15“ video spot a statické bannery.

MEDIALNE NASADENIE (PRE ONLINE)

Cielom kampane bolo prilakat ¢o najvacsi pocet turistov, prevladajice témy kampane su aktivny
oddych a zimné $porty. V Cesku kampar beZala v obdobi od 11. 11. 2024 do 12. 12. 2024, v Polsku

v termine od 11. 11. 2024 do 8. 12. 2024 a v Madarsku v obdobi od 21. 11. 2024 do 13. 12. 2024. Okrem
krajin V4, sme kampan spustili aj na nemecky hovoriacich trhoch, v Rakusku aj v Nemecku bezala od
25.11. 2024 do 8. 12. 2024. Zamerali sme aj na Velku Britaniu, kampar bola na tomto trhu spustend v
termine od 25. 11. 2024 do 8. 12. 2024. Prvykrat sme kampan spustili aj na Skandinavskom trhu.

Vo Svédsku a vo Finsku kampar beZala od 25. 11. 2024 do 8. 12. 2024.

V rdmci online priestoru bola tato kamparn komunikovana prostrednictvom reklamy na socidlnych
sietach Facebook a Instagram a v ramci siete Google cez YouTube a GDN. Kampar bola spustena
v rovnakom obdobi od 15. 11. 2024 do 19. 11. 2024 a 4.12. 2024 do 27.12. 2024. Kampan bezala na
Slovensku, Cesku, Polsku, Madarsku. PouZité boli statické bannery a video reklama.

V suvislosti s realizaciou marketingovej kampane ZIMA 2024 sa realizovalo este niekolko dalSich
aktivit nasadenych v online prostredi, ktoré s vymenované nizsie.

ZOZNAM TV (11.11. - 10.12.2024)

Sucastou kampane ZIMA je aj odvysielanie 15“ video spotu na internetovej televizii Zoznam TV.
Spot mal podobu prerollu, bol prehravany pred redakénym obsahom internetovej Zoznam TV.
Kampan bola spustena v obdobi od 11. 11. 2024 do 10. 12. 2024. Cielom kampane bola propagacia
a podpora cestovného ruchu na Slovensku.

NEWS & MEDIA HOLDING (29.11.2024 - 10.12.2024)

Sucastou kampane ZIMA je aj odvysielanie 20 video spotu na internetovej televizii plustv.sk
v rdmci podpory cestovného ruchu na Slovensku v obdobi zimy. Spot mal podobu prerollu, bol
prehravany pred redakénym obsahom na portali plustv.sk. Kampan bola spustena v obdobi
od 29. 11. 2024 do 10. 12. 2024.
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Publikacie

Tim SLOVAKIA TRAVEL tvori produktové publikacie od konceptu, grafického navrhu a prevedenia,
tvorby obsahovej Casti, prekladov do pozadovanych jazykov, az po tlac. V roku 2024 sme v
spolupraci s timom internej redakcie a grafického oddelenia vytvorili publikacie na tieto témy:

SLOVENSKO - vSeobecnad brozura
- nemecky jazyk

SLOVENSKO Cyklocesty - 13 prekvapivych tras
VSeobecna reprezentativna brozura, online verzia a tlac¢
- slovensky jazyk

- anglicky jazyk

Letné olympijské hry Paris 2024

aktualizovali sme brozuru SLOVENSKO vseobecna brozira a SLOVENSKO Chute - tla¢/online
- slovensky jazyk

- francuzsky jazyk

CIIE Shangai 2024
Aktualizovana brozira SLOVENSKO - blizke a prekvapivé, skratena verzia
- Cinsky jazyk

Vyrocna sprava 2024
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Interna redakcia

Zabezpecuje produkciu textovych materidlov, ktoré ako organizdcia pouzivame na propagaciu
Slovenska. Pocas roka sa podielala na nasledovnych aktivitach:

ROZVO) WEBOVE) STRANKY WWW.SLOVAKIA.TRAVEL

- cykloturistika (slovenska, anglicka verzia)

- vytvorenie novej sekcie ¢lankov ,fotogenickym miestam na stope“ k sezénnym tipom (SJ,
A),HU)

- produkcia novych clankov na podporu zimnych kampani (lyzovacka vo vybranych destinaciach
a aktivity v okoli).

- spolupraca s OOCR a KOCR na tvorbe blogu Krizom-krazom krajmi (www.slovakia.travel/
krizom-krazom-krajmi) = kazdy mesiac 8 ¢lankov z 8 r6znych regiénov s aktudlnou ponukou
zazitkov na vopred urc¢end tému (harmonogram predstavovania jednotlivych OOCR vopred
dohodnuty so vSetkymi KOCR).

- produkcia sezonne ladenych ¢lankov

- aktualizacia obsahu na zaklade internych poziadaviek (zmena tudajov, nové publikacie...)

i externych ziadosti z jednotlivych destinacii (KOCR, OOCR, asociacie, jednotlivé destinacie ...).

- tvorba landing pages ku prebiehajicim kampaniam (leto, jesen, zima) v prislusnych jazykovych
mutdciach

TVORBA OBSAHU V RAMCI KAMPANI A SPOLUPRAC

- Pre portal www.visiteurope.com v rézii European Travel Commission sme na mesacnej baze
dodavali ¢lanok na vopred stanovenu tému

- Clanky na webové stranky/do newsletterov/materidlov nasich partnerov v rdmci nami
podporovanych podujati (napr. Medzinarodny maratén mieru v KoSiciach, L'Etape Slovakia by
Tour de France v Bratislave, Svetovy pohdr v Jasnej, Slovensky olympijsky dom v Parizi a iné...)

- Clanky do externych médii v rdmci hlavnych kampani & v rdmci kampani realizovanych
zahrani¢nymi zastipeniami

- Priprava (textovych aj fotografickych) podkladov pre média k jednotlivym kampaniam
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Graficke oddelenie

M3 na starosti tvorbu vizudlnych vystupov, dohliadanie na dodrziavanie dizajn manualu a spravu
fotografického a video materialu. Pocas roka boli zrealizované najma tieto aktivity:

VELTRHY A VYSTAVY

V roku 2024 grafické oddelenie vytvorilo vizualizacie stankov pre 17 veltrhov a vystav v 13 krajinach.

Grafické navrhy sprievodnych materidlov k akciam - pozvanky, destinacné prezentacie a iné.

GRAFICKE SPRACOVANIE PUBLIKACII
Realizované boli brozury SLOVENSKO Cyklocesty - 13 prekvapivych tras
(SK, A)) a SLOVENSKO Chute preklad do F), SLOVENSKO blizke a prekvapivé preklad do CN.

REKLAMNE PREDMETY, SYSTEMY, ROLL-UPY

Graficky ndvrhy a aktualizacia predmetov a r6znych reklamnych materidlov (roll-up, steny,...)
s brandingom SLOVAKIA TRAVEL alebo Dovolenka na Slovensku/Travel to Slovakia.

JASNA 2024 - podpis karty, fotostena, tvorbe fotografii.

TVORBA DOKUMENTOV

Prezentacie, formulare, newsletter pre odbornu verejnost, vyro¢na sprava, zadania pre agentury
v ramci procesu verejného obstaravania. Vytvoreny bol dizajn manudl digitalneho marketingu,
dizajn manual logotypov pre pouzivanie OOCR/KOCR.

REALIZACIA HLAVNYCH A PRODUKTOVYCH REKLAMNYCH KAMPANI

Rozpracovanie klti¢ovych vizudlov podla poziadaviek internych zadavatelov - printova reklama,
online formaty (social, GDN, tradi¢né média - bannery, branding, a iné) a iné formaty ako
napriklad nalepky, karticky.

OLYMPI)SKY FESTIVAL KUCHA)DA BRATISLAVA
Stanok, lehatka, vedomostné hracky

SPRAVA INTERNE) FOTO/VIDEO DATABAZY
Priebezné dopifanie prijatych médii (foto + video) napr. od OOCR/KOCR, agenttir a ich zaevido-
vanie s prislusSnymi informaciami (prava a iné).

CYKLOKAMPAN Online
Tvorba videa a séria vizualov

PODCAST SLOVAKIA UNTOLD
Vytvorenie brandingu internetového vysielania

OSTATNE AKTIVITY
Vyber a Uprava fotiek/videi podla internych poziadaviek alebo externych zadavatelov ako
napriklad ministerstva, velvyslanectva alebo ini partneri.

Tvorba vlastného fotografického obsahu

Pocas roka boli realizované nasledovné fotoprodukcie:

- fotografovanie nasich eventov a aktivit, ktoré sme bud priamo organizovali alebo sme na nich
participovali

- fotografovanie pre potreby vzniku brozur, materidlov, bannerov na vystavach, fotopoolu

- produkéné fotografovania tituliek nasich materidlov podla zadani

Socialne media

Pokracovali sme v priebeznej denne komunikacii. Celkovo sme spravovali 17 profilov
- 8 na Facebooku, 3 na Instagrame, 2 YouTube, 2 profily na LinkedIn 2 na Tik-Toku.

Najuspesnejsie video na Tik-Toku ma viac ako 1,8 milidéna videni a ziskalo 1156 likeov. V pripade
Facebooku sa nam podarilo prekrocit hranicu 56 tisic followerov. Na Instagrame celkovy pocet
dosiahol viac ako 63 tisic followerov. Profil na LinkedIn nevyuzivame len na korporatne PR, ale
aj na informovanie o segmente cestovného ruchu (data, statistiky, rozvoj regionalnych vztahov
s OOCR/KOCR). Na YouTube pridavame predovsetkym kampanové vided, pricom celkovy pocet
videni za rok 2024 presiahol 15 miliénov. Okrem toho sme zacali pridavat cestovatelské viogy

v podani nasho anglicky hovoriaceho externého partnera Zulfa Hyatta-Khana.

Novinkou bolo zalozenie uctov urcenych na komunikaciu EXPO 2025 Osaka.

Spustenie korporatneho webu slovakiaexpo.sk

V suvislosti s Gcastou Slovenska na svetovej vystave EXPO 2025 v Osake sme spustili webovu
stranku, ktorej cielom je rozsirit propagacny kandl o webstranku a tymto spésobom informovat
verejnost o nasich aktivitach suvisiacich s pripravou a priebehom prezentacie Slovenska aj

v online priestore.

Vyvoj a spustenie webu house.olympic.sk

Za ucelom prezentdcie Slovenského olympijskeho domu v Parizi sme v spolupraci so Slovenskym
olympijskym a Sportovym vyborom vytvorili webovu stranku house.olympic.sk.

Kalendar a online PFka 2024

Vyroba kalendarov z vlastnej tvorby SLOVAKIA TRAVEL bola spojend s myslienkou novorocného
PF pozdravu, ktory je urcitou formou podakovania a budovania dobrych vztahov s délezitymi
partnermi a spolupracovnikmi SLOVAKIA TRAVEL. Kalendarom, ktorého obsahom su aj fotografie
zaroven prezentujeme krasy Slovenska a budujeme imidz organizdcie a krajiny ako dovolenkovej
destindcie.
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Spoluprace s letiskami

LETISKO M.R. STEFANIKA BRATISLAVA
- celorocna spolupraca, prenajom reklamnych ploch v aredli letiska
- prendjom reklamného priestoru na palubnych vstupenkach

LETISKO POPRAD
- celorocna spolupraca, prenajom reklamnych ploch v interiéri a exteriéri letiska

LETISKO VIEDEN SCHWECHAT
- reklamny priestor vo videoslucke na LCD monitoroch v priletovej hale pocas trvania
komunika¢nych kampani

Marketingove spoluprace 2024

V rdmci projektovej podpory so zameranim na medzinarodny dosah boli realizované nasledovné
podujatia (priprava dokumentacie, zmluv, plneni, brandingu, komunikacia s organizatormi):
- Svetovy pohdr v zjazdovom lyZovani Zien Jasna 2024

- Majstrovstva Europy v Biatlone v Osrbli

- 500km slovenskych

- L’etape Slovakia by Tour de France

- Okolo Slovenska

- Medzinarodny maratén mieru KoSice

- Atletické majstrovstva Europy U18

- Filmovy festival Vieden

- Malkia park

- Slovakia Ring

- Hronsek

V roku 2025 bolo podporenych 59 subjektov v celkovej sume 2 654 727 €

Ambasadori 2024

V roku 2024 sme pokracovali v Uspesnej marketingovej spolupraci s Petrou Vlhovou a

timom Zampa, ktori prezentovali a propagovali Slovensko ako destinaciu cestovného ruchu
prostrednictvom viditelne umiestneného loga ,Travel to Slovakia Good Idea“ na sutaznych

a tréningovych kombinézach a na Sportovom obleceni. Slovakia travel spolupracovala so
Sportovcami aj na socialnych sietach, kde maju velky pocet zahrani¢nych sledovatelov. Tento
komunikacny kanal sme vyuzivali na propagaciu konkrétnych atraktivnych lokalit na Slovensku.

Vyrocna sprava 2024
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Reklamné predmety

Mass market

Priprava a realizacia verejného obstaravania niekolkych druhov reklamnych predmetov so
Sirokym vyuzitim (veltrhy, vystavy, workshopy, presstripy, partneri a spoluprace) s primarnym
zameranim na cestovanie a turistiku s cielom pribliZit sa k Sirokej cielovej skupine, uputat,
vzbudit zaujem a budovat pozitivny imidz a poznatelnost znacky Slovensko ako dovolenkovej
destinacie.

Made in Slovakia

Priprava a realizacia verejného obstaravania niekolkych druhov predmetov. Kazdému predmetu sa

prisposobil vlastny branding SLOVAKIA TRAVEL spolu s komplimentkou s kratkym vysvetlujicim
textom o proveniencii a tradicnom spdsobe vyroby.

V rdmci propagdcie cestovného ruchu predovsetkym v zahranici potrebuje SLOVAKIA TRAVEL
zabezpecit reprezentativne predmety s prepojenim na slovensku prirodu, kulttru a tradi¢né

remesla. Ako narodna destinacna organizacia chceme Slovensko prezentovat aj prostrednictvom

produktov navrhnutych a vyrobenych na Slovensku - udrzatelne, tradi¢nym sp6sobom
a z lokalnych zdrojov.
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PR aktivity Podpora cestovného ruchu

° °
- aktivity

Odbor komunikacie SLOVAKIA TRAVEL v roku 2024 aktivne prezentoval Slovensko ako atraktivnu

dovolenkovu a turisticku destindciu tak na domacom ako aj zahrani¢nom trhu. Budoval tiez dobré

meno a silnu poziciu znacky SLOVAKIA TRAVEL ako stabilnej a déveryhodnej organizacie.

Odbor komunikacie sa v roku 2024 venoval externej komunikacii s médiami, Slovensko ako aj
znacku SLOVAKIA TRAVEL prezentoval prostrednictvom proaktivnej a reaktivnej komunikacie
s novinarmi, ¢lenovia timu Odboru komunikacie tvorili a publikovali tlacové spravy s cielom
bezplatnej propagacie Slovenska a narodnej organizacie pre propagaciu cestovného ruchu
SLOVAKIA TRAVEL na slovenskom ako aj medzinarodnom medialnom trhu.

Odbor komunikacie pisal a tvoril PR ¢lanky publikované v slovenskej tlaci.

Odbor komunikacie organizacne aj obsahovo a nasledne priamo dohladom na mieste nakrdcania
sa podielal na vyrobe dvoch relacii, na ktorych SLOVAKIA TRAVEL spolupracovala v roku 2024 s TV
TA 3. Spominanymi relaciami boli: Tajomstva Slovenska a Chutné Slovensko.

Odbor komunikacie v roku 2024 zastreSoval internd komunikaciu do vnutra spolo¢nosti
prostrednictvom komunika¢ného ndstroja - interného share-pointu. Odbor sa tiez vyrazne
podielal na tvorbe a vyrobe B2B newslettra, zasielanom kazdé dva mesiace na odbornu verejnost,
ako aj na zamestnancov spolo¢nosti SLOVAKIA TRAVEL.

Svetova vystava v Japonsku - EXPO 2025 OSAKA
- komunikacia

Odbor komunikacie v roku 2024 aktivne pracoval na PR prezentacii Slovenska v suvislosti
s bliziacou sa Svetovou vystavou v japonskom meste Osaka a Ucasti Slovenska na nej
prostrednictvom expozicie.

Odbor komunikacie pripravoval tematické PR ¢lanky, tvoril a distribuoval tlacové spravy,
spolupodielal sa na tvorbe prispevkov na socidlnych sietach ako aj internej komunikAacii.

Veltrhy a vystavy

LETNE OLYMPIJSKE HRY, SLOVENSKY DOM PARiZ

Olympijské hry su jednym z najvacsich Sportovych udalosti na svete, ktoré zaujmu tisice
navstevnikov z r6znych krajin. Spajanie cestovného ruchu so Sportom na olympijskych hrach
poskytuje jedinec¢nu prilezitost pre organizaciu na podporu cestovného ruchu, akou je SLOVAKIA
TRAVEL, zviditelnit sa, uplatnit svoje sklsenosti a poskytnut tak Sportovym fanuisikom

a navstevnikom nezabudnutelnu a rozmanitu skisenost .

V Slovenskom dome, ktory slavnostne otvoril pan prezident Pellegrini, sa nam podarilo, v termine
od 26.7. do 11.8.2024 , vytvorit pohodovu, zabavnu, dynamicku a inspirativnu atmosféru.

Bohaty sprievodny program tvorili koncerty hudobnikov a kapiel, DJ, tanecné vystupenia,
premietanie dokumentdarnych filmov a spotov o Slovensku , workshopy s ukazkami tradi¢nych
slovenskych remesiel, vystava umeleckych fotografii, umelecka instalacia “Under Pressur”,
interaktivne zabavné aktivity na cyklotrenazéroch, fotopointy.

Sucastou programu bolo sledovanie priamych prenosov ako aj oslavy uspechov slovenskych
Sportovcov. Navstevnikov zaujal aj predaj slovenského olympijského merchu a ponuka nasich
propagacnych materidlov.

Pocas LOH v Parizi, dna 7.8.2024 SLOVAKIA TRAVEL zorganizovala v spolupraci s velvyslanectvom
SR v Parizi, Slovenskym instititom v Parizi a Slovenskou katolickou misiou vo Francuzsku

v parizskom kostole sv. Magdalény recitdlovy koncert poprednej slovenskej sopranistky Adriany
Kucerovej a klaviristu Réberta Pechana. Vynimocnému kultirnemu zazitku predchadzala svata
omsa pre Slovakov.

Hudobného predstavenia medzinarodne uznavanej slovenskej sopranistky a talentovaného
klaviristu sa z(¢astnil aj velvyslanec SR vo Francuzsku Jan Soth, prezident Slovenského
olympijského a Sportového vyboru Anton Siekel a dalsi vzacni hostia. Predstavenie bolo pristupné
aj pre Siroku verejnost.

Slovensko sme prostrednictvom unikatnych zazitkov - zabavnych, interaktivnych, Sportovych,
hudobnych, gastronomickych a umeleckych - velkolepo odprezentovali ako krajinu s bohatou
ponukou a to na jednom jedineCnom mieste s ndzvom Slovensky dom.
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Veltrhy a vystavy v roku 2024

V roku 2024 sa Odbor Veltrhov a vystav prezentoval Slovensko a organizaciu SLOVAKIA TRAVEL
v 13 krajinach - Finsko, irsko, Spanielsko, Loty$sko, Madarsko, Nemecko, Raktsko, Cesko,
Polsko, Slovensko, Taliansko, Portugalsko a Velka Britania. Samotnych veltrhov a vystav, ktoré
zastreSovala SLOVAKIA TRAVEL bolo 17. Okrem toho sa Odbor zucastnil na viacerych eventoch
a B2B podujatiach.

MATKA TRAVEL FAIR, HELSINKI

Matka, 18. - 21.1.2024, je najvacsi veltrh cestovného ruchu v severnej Eurdpe, na ktorom sa zide
takmer 900 vystavujlcich subjektov, destindcii z viac ako 70 krajin. Bohaty program obsahuje
prednasky a prezentdcie o najnovsich témach cestovného ruchu a pomaha navstevnikom s
vyberom dovolenkovej destinacie. Prvy den veltrhu je pristupny iba pre odbornu verejnost,
zvysok veltrhu je B2C segment. SLOVAKIA TRAVEL sa na tohtorocnom MATKA Travel Fair
prezentovala na expozicii s rozlohou 35m?.

Prvy den veltrhu prebiehal vylu¢ne formou vopred dohodnutych obchodnych rokovani.
SLOVAKIA TRAVEL zorganizovala destina¢nu prezentaciu o Slovensku ako turistickej destindcii
a o vinohradnickej tradicii a produkcii. Pozvani hostia boli predovSetkym clenovia finskej
asociacie CR/touroperatorov SMAL, ktori nasledne v aprili 2024 absolvovali jarnu konferenciu
svojej asociacie prave na Slovensku.

Zvysné tri dni sa brany vystavy otvorili pre Siroku verejnost. Zaujem bol predovsetkym o prirodné
krasy - hory, turistiku, kemping, hrady, UNESCO. Vystavy MATKA Travel Fair Helsinki 2024 sa
zucastnilo 50 000 ludi (vystavovatelia + ndvstevnici).

KedZe Fini su milovnici prirody, vina, pamiatok a sami vysoké hory nemaju, Slovensko ich na
veltrhu velmi prekvapilo. Stale nemaju velké povedomie o nasej krajine. Vinarstvo, Tatry,
mnozstvo kupelov, hradov, zdmkov, UNESCO pamiatok - len maloktory navstevnik tusil, ze to
vsetko Slovensko pontka. Nemaju vedomost, Ze Bratislava je lahko dostupna z viedenského
letiska. Samozrejme, priama letecka linka do Bratislavy, Popradu ¢i KoSic by prijazdovému CR
z Finska velmi pomohla.

Spoluvystavovatelmi boli KOCR Turizmus regiénu Bratislava, Discover Slovakia Tours, E-travel.sk
DMC a Enjoy Tatras (OOCR Region Vysoké Tatry).

HOLIDAY WORLD SHOW DUBLIN

Holiday World Show je najvaésia a najnavstevovanejsia vystava cestovného ruchu v irsku, ktora
sa konala v termine 26. - 28. janudra 2024 v Dubline. Ide o vyznamné podujatie urcené Sirokej
verejnosti aj odbornej klientele, ktoré funguje ako globalne trhovisko ponuk a destinacii z celého
sveta. V roku 2024 sa na veltrhu predstavilo viac ako 35 000 navstevnikov.

Slovensky narodny stanok zastreSovala SLOVAKIA TRAVEL spolu s tymito spoluvystavovatelmi:
Zilinskym turistickym krajom, Regiénom Vysoké Tatry - Enjoy Tatras a Narodnym salénom vin
SR. Délezitym sprievodnym prvkom prezentdcie Slovenska bolo aj vystupenie folklérneho suboru
Ostroha, zloZeného zo Slovakov Zijlcich v irsku, ktoré vyznamne oZivilo slovensky stanok

a pritiahlo pozornost navstevnikov.
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Prvy den vystavy bol zamerany na odbornu verejnost. Uskutocnila sa destina¢na prezentacia

o Slovensku zamerand na Bratislavu, KoSice, UNESCO lokality, hrady, jaskyne, kupelnictvo a
gastrondmiu. Prezentacie sa zucastnili zastupcovia irskych médii, tour operatori a travel blogeri,
ktori prejavili zaujem o nase buduce press tripy a fam tripy. Povedomie o Slovensku bolo vyrazne
vyssie neZ na inych vystavach, a to najma vdaka poéetnej komunite Slovakov Zijucich v irsku.
Mnohi ndvstevnici poznali Slovensko z osobnych kontaktov, cestovania ¢i médii. Velku dlohu
zohrala aj relacia “High Road, Low Road” vysielana na irskej televizii RTE kratko pred vystavou
(23.1.2024), ktora bola venovana Slovensku - konkrétne Bratislave a jej okoliu. Vdaka tejto
medidlnej propagacii ziskal slovensky stanok zvySenu pozornost a mnozstvo pozitivnych reakcii.
Navstevnikov najviac zaujimali témy:,Walking“ turizmus - lahka turistika v Tatrach a Slovenskom
raji, city breaks - Bratislava a KoSice, lyZzovanie - pre vsetky vekové kategorie, kempingy - najma
pre rodiny a seniorov, gastronédmia - vino, remeselné pivo, dostupné ceny, kipele - konkrétne
indikacie a odporucania, golf, UNESCO pamiatky, prirodné krasy Slovenska, Okrajové témy:
cyklistika, hrady a zamky, akvaparky, ndkupy, slovensky vidiek.

Z hladiska dopravy navstevnici ocenovali priame lety do Bratislavy a KoSic a mozZnost
kombinovaného cestovania napriec Slovenskom s vyuzitim vlakovej dopravy.

FITUR MADRID

Medzinarodny veltrh cestovného ruchu FITUR 2024 v Madride spaja ako moznosti cestovania pre
Siroku verejnost, tak je i centrom stretnutia pre profesionalov. Pocas piatich dni konania veltrhu
bolo pritomnych priblizne 8500 vystavovatelov, 135 000 profesionalov a 85 000 navstevnikov.

Prvé tri dni boli zamerané na B2B rokovania, ktoré mal dohodnuté aj nas spoluvystavovatel
E-travel.sk. Vikend bol otvoreny navstevnikom z radov Sirokej verejnosti a slovensky stanok sa
tesil vysokému zaujmu zo strany Spanielskych navstevnikov, ktori chceli o Slovensku vediet ¢o
najviac.

SLOVAKIA TRAVEL sa na tu FITUR 2024 v Madride prezentovala na expozicii s rozlohou 32m>.

Sprievodny program na expozicii bol v podobe ochutnavky tradi¢nej slovenskej gastronémie a vina.

Nas stanok poctili svojou ndvstevou zastupcovia Slovenského velvyslanca v Madride, ako i
samotny pan velvyslanec, J. E. Juraj Tomaga. V priestoroch stanku SLOVAKIA TRAVEL tiez prebehlo
stretnutie medzi panom velvyslancom a Spanielskou ministerkou obrany, Margaritou Robles, a to
za velkého zaujmu a ucasti Spanielskych médii.

Zo strany odbornej verejnosti, no predovsetkym vikendovych navstevnikov bol o Slovensko
mimoriadny, az neCakany zaujem. Zastupkyne SLOVAKIA TRAVEL rozdali vSetky propagacné
materidly a navstevnikom podavali jednak vSeobecné informacie o krajine, tak i konkrétne
moznosti navstev roznych miest. Spanielski turisti sa zaujimali o Bratislavu, o nasu prirodu
(Tatry), kupelné moznosti a UNESCO pamiatky.
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BALTTOUR RIGA

30. ro¢nik medzinarodného veltrhu Balttour sa uskutocnil v termine 2. - 4. februara 2024. Balttour
je jednym z najvyznamnejsich a najvacsi z veltrhov cestovného ruchu Pobaltia, kde sa zdruzuje
ponuka z celého sveta a dopyt najma z Lotysska, Litvy a Estdnska. Je uréeny odbornej verejnosti

z oblasti CR ako aj individualnym navstevnikom. Na veltrhu sa podla udajov organizatora
predstavilo 350 vystavovatelov z 30 krajin , podujatie pocas troch dni prildkalo cca 25 000
navstevnikov.

Slovenska expozicia sa svojim vizualom a vyhodnym umiestnenim vynimala v ramci vystavnej
haly. Spoluvystavovatelmi SLOVAKIA TRAVEL boli: Kipele Dudince, a.s., Enjoy Tatras DMC,00CR
Tatry - Spis- Pieniny , OOCR Severny SpisS - Pieniny, KOCR Bratislava Region a Narodny salén vin.
Expoziciu navstivil aj mimoriadny a splnomocneny velvyslanec SR v LotySsku a Litve, J.E. Branislav
Pavlovic, spolu so svojim zdstupcom panom Slavomirom Nagyom.

Najvacsou poctou bol vSak zaujem samotného prezidenta LotySska p. Edgarsa Rinkevicsa, ktory
sa v ramci otvaracieho ceremonialu pri nasej expozicii zastavil a venoval par minut zo svojho
programu rozhovoru s p. velvyslancom, pltnikmi a nasej ponuke brozur.

Ponuka stanku sa sustredila najma na Tatry, severné a severovychodné regiony Slovenska

- pltnictvo, o ktoré bol aj najvacsi zaujem zo strany navstevnikov. Kupelnd ponuku predstavovali
Kapele Dudince, ako aj SLOVAKIA TRAVEL svojou publikaciou SPA zameranou na slovenské kupele.
Bratislavu a region predstavila bratislavska KOCR. Vinarsku tradiciu na Slovensku odprezentoval
aj ochutnavkami Narodny salén vin. Ostatné regidny a produkty Slovenska boli reprezentované
prostrednictvom hlavného vystavovatela SLOVAKIA TRAVEL s jej tematickymi publikaciami.

Najvacsi zaujem bol o pobyty na horach, rovnako v zime aj v lete, kipelné a wellness pobyty,
aktivne travenie dovolenky. Napriek vzdialenosti, obyvatelia Pobaltia vyuzivaju na cestovanie

na dovolenku na Slovensko hlavne auto, najma ak cestuju s rodinou. Na Slovensku sa nachadzaju
najblizSie hory a cenova uroven sluzieb je pre nich akceptovatelna.

Pobaltské krajiny su ur¢itou nahradou za strateny rusky a ukrajinsky trh, hlavne pre tych, ktori
maju pripravené ponuky pre rusky hovoriacich turistov. Vacsina navstevnikov slovenského
narodného stanku bola dobre informovana o Slovensku, mnohi z nich uz na Slovensku boli

a vyjadrili zaujem sa opat vratit. Slovensko je pre nich zaujimava, blizka a cenovo dostupna
destinacia.

UTAZAS BUDAPEST

UTAZAS je najvacsi veltrh cestovného ruchu v Madarsku, ktory sa konal v termine 22. - 25.
februdra 2024 v hlavnom meste Budapest v Kongresovom a vystavnom centre HUNGEXPO. Veltrh
je ureny odbornej aj Sirokej verejnosti a predstavuje optimalnu platformu na upeviovanie uz
existujucich, ako aj vytvaranie novych obchodnych kontaktov. UTAZAS umozZiiuje na jednom
mieste a v kratkom case ziskat prehlad o aktualnych trendoch a situdcii na trhu cestovného
ruchu, ktory je délezitym hospodarskym odvetvim nielen v Madarsku, ale aj na Slovensku.
Sucastou programu boli aj odborné konferencie, interaktivne aktivity a tematické prezentacie
zamerané na aktivny a zazitkovy turizmus. Navstevnost veltrhu dosiahla cca 30 000 oséb, z toho
6 400 odbornikov a zastupcov z viac nez 34 krajin.

Slovensko malo na veltrhu vizudlne atraktivnu expoziciu, ktord navstivilo velké mnozstvo
zaujemcov. Slovensky stanok zaujal modernou grafikou, vyraznou fotografiou Popradského plesa
a Sirokou ponukou propagacnych materialov. Pritomni boli aj viaceri spoluvystavovatelia: KOCR
Bratislava, Visit Ko$ice, OOCR Zitny ostrov, Trnava Tourism, KOCR Trnava, KOCR Zilina, OOCR
Novohrad a Podpolanie, OOCR Tatry - Spi$ - Pieniny, OOCR Regidn Sari$, BTB, Regi6n Bratislava,
XBIONIC SPHERE, KOCR Severovychod Slovenska, Banskobystricky kraj, Slovensky raj a Spis.
Slovensko pripravilo tlaCovu konferenciu (21. 2. 2024) venovanu Uspechom roka 2023 (narast
navstevnikov z Madarska o 36 % oproti r. 2022) a prezentdcii regiénu Sari$ a mesta Sabinov.

Pre odbornu verejnost prebehli viaceré B2B rokovania, ktoré zahrnali spolupracu s madarskymi
televiziami (RTL Klub, Spektrum TV), ako aj dohodu o skupinovych pobytoch so slovenskymi

a madarskymi cestovnymi kanceldriami (Klement, ANIMA, NOSTALGIA).

Pocas celého trvania vystavy bola zabezpecena ochutndvka slovenskych vin, syrov a denin. Na
stanku sa predstavili aj remeselnici - pivovar Huncut, mliekaren z Brezna, vinari z Velkého Krtisa,
pivovar Hostinec, kraslic¢iarka a pernikarka. O kultirny program sa postaralo folklérne spevacke
duo.

ZvySeny zaujem navstevnikov bol najma o hory (Tatry, Fatra, Slovensky raj), historické pamiatky,
cykloturistiku, kempingy a kultirne podujatia. Navstevnici uprednostriovali propagacné materialy
v madarcine, preto sa odporuca zvysit ich podiel a doplnit o praktické témy (mapy, zoznam top
podujati, kempingy, informacné centrad).

ITB BERLIN

Ako kazdy rok, aj v diioch 5. - 7.3.2024 veltrh ITB Berlin poskytol vynikajtcu prilezitost prezentacie
Slovenska na najvacsom veltrhu cestovného ruchu, pricom B2B platforma predstavuje skvelu
moznost pre SLOVAKIA TRAVEL, ako i pre spoluvystavovatelov na rozsirovanie kooperacie do
buducna.

Na ITB Berlin 2024 vystavovalo viac ako 5500 vystavovatelov z viac ako 170 krajin. Vystavovatelia
v tomto roku obsadili az 27 vystavnych hal. Zaéastnilo sa na nom viac ako 100 000 ucastnikov
(vratane takmer 80 ministrov a statnych tajomnikov, a 72 velvyslancov) a o jeho priebehu
informovalo viac ako 3200 akreditovanych novinarov zo 130 krajin. Veltrh je zamerany na B2B
segment. Pocas podujatia sa tradi¢ne uskutocnil kongres ITB Berlin Convention, ktorého
sucastou bolo 200 sprievodnych podujati formou vystupeni a diskusii zameranych na trendy

a inovacie v cestovnom ruchu, ktorych sa zucastnil celkovo 400 poprednych medzinarodnych
recnikov. SLOVAKIA TRAVEL sa na tohtoro¢nom ITB Berlin 2024 prezentovala dizajnom na
expozicii s rozlohou 100m>.

Sprievodny program na expozicii bol v podobe ochutnavky tradicnej slovenskej gastronémie
a nealko, ako i alkoholickych napojov, a to aj pocas spolo¢nej ochutnavky slovenského vina
a Ceského piva so zastupcami Czech Tourism.

Prvy den konania vystavy prebehlo na stanku SLOVAKIA TRAVEL natacanie reportdze o nasej
Ucasti na ITB do hlavnych televiznych sprav RTVS. Nas stanok poctili svojou navstevou
predstavitelia Slovenského velvyslanca v Berline, pan velvyslanec, ). E. Marian Jakubdcy

a ekonomicka diplomatka, pani Miriam Rafajova. Rovnako tak sme mali prilezitost sa stretnut
so zastupcami ASR - Allianz Selbstandiger Reiseunternehmen - Bundesverband e.V.
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Mali sme tiez prilezitost zi¢astnit sa aj podujati ATTA - Adventure Connect. Z B2B stretnuti stoja
za zmienku napriklad stretnutia s Der Spiegel (zaujem o lyziarske strediska, horsku turistiku

¢i moznosti komunitného udrzatelného turizmu na SR), Publisher’s Internationalé (zaujem o
propagaciu SR cez globalne média ako The New York Times, TIME, Forbes, The National, Gulf
News), ¢i Waynes World Media (marketingova komunikacia v oblasti CR, partner Discover Central
Europe).

Popri samotnom veltrhu ITB Berlin 2024 sa konalo aj podujatie Donau Salon, na ktorom sa
SLOVAKIA TRAVEL zUéastnila v spolupraci so ZU Berlin dia 7.3.2024. 13lo o0 ,,9. Dunajsky salén®,
ktory organizovalo zastupenie spolkovej krajiny Badensko-Wiurttembersko. Dunajsky saldn sa
kazdoroCne organizuje v priestoroch zastupenia krajiny Badensko-Wiurttembersko v Berline
ako sprievodné podujatie k turistickému veltrhu ITB. Zastupcovia ZU Berlin a SLOVAKIA TRAVEL
spolo¢ne prezentovali Slovensko ako krajinu s bohatym kultirnym a prirodnym bohatstvom

a atraktivnu turisticku destinaciu.

Spoluvystavovatelmi na narodnom stanku boli zastupcovia regiénov, incomingovi touroperatori,
hotelieri ¢i kupele, konkrétne OOCR Bratislava Tourist Board, E-travel.sk, Incoming Services,
Dowina Incoming Travel Agency, Historické hotely Slovenska, DoubleTree by Hilton Bratislava,
Caracalla Spa - Kupele Brusno, Kipele Trencianske Teplice, a. s., ENJOY TATRAS, OOCR Tatry - Spis
- Pieniny, OOCR Severny Spis - Pieniny.

FERIEN MESSE VIEDEN

Ferien Messe je najvacsi veltrh cestovného ruchu v Rakusku. Prebiehal v termine 14. - 17.3.2024
subezne s veltrhmi Wohnen & Interier a Immobilien. Navstevnost veltrhu je priblizne 37 000
navstevnikov.

SLOVAKIA TRAVEL sa na veltrhu prezentovala expoziciou na ploche 80m?>. Slovensko je pre
rakuskeho turistu dobre znamou destinaciou. V hladac¢iku zaujmu je predovSetkym Bratislava

a okolity region, nase hory a priroda vSeobecne. Zaujimaju sa o kipele, UNESCO pamiatky,
cykloturistiku, kemping a moznosti s detmi. Navstevnici prichadzali s velmi konkrétnymi
otazkami - predovsetkym o dopravnej dostupnosti, cyklotrasach, kempingu, vylet lodou z Viedne
a pod. Mnohi z nich uviedli, Ze na Slovensku mnohokrat boli a nasu krajinu poznaju, pravidelne
navstevuju napr. kupele.

Atraktivnost stanku podciarkla najma ochutnavka vin so someliérom, ochutnavka slovenskych
gastrospecialit. Ochutnavkami sa snazime v navstevnikoch zanechat dojem o nasej
pohostinnosti, ukazat, Ze na Slovensku vyrabame nielen vynikajtice vina, ale tiez aj syry

a udeniny. Zaroven je to prilezitost udrzat navstevnikov na stanku dlhSie a porozpravat sa

o vsetkom, ¢o im Slovensko moze ponutknut. Na stanku bola pritomna aj krasliciarka, ktora
prezentovala zdobenie velkonocnych kraslic hackovanim.

Rakusko je pre nds jeden z klicovych trhov, preto by sme z dobrej poznatelnosti mali vytazit
¢o najviac. Rakuskemu turistovi mame co ponuknut, klic¢ovy je vsak nemecky jazyk. Mladsie
ro¢niky/rodiny s detmi si Slovensko spajaju predovsetkym s prirodnymi krasami, horami,
turistikou, moznostami na stravenie rodinnej dovolenky doslova par kilometrov od domova.
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Spoluvystavovatelia Ferien Messe:

KOCR Turizmus regidnu Bratislava + OOCR Bratislava Tourist Board, Narodny sal6n vin/Zvaz
vinohradnikov a vinarov, OOCR Severny Spis - Pieniny, OOCR Tatry - Spis - Pieniny, Kipele
Diamant Dudince, $.p., Rezort Piestany, Kupele Trencianske Teplice, Ktipele Brusno - Caracalla
Spa, Historické hotely Slovenska.

HOLIDAY WORLD PRAHA

Veltrh Holiday World Praha patri k va¢sim veltrhom cestovného ruchu v Eurépe, ktory sa konal

v dnoch 15. - 17.3.2024. Prvy den veltrhu sa niesol v znameni oficialneho programu, statnych
navstev a bol uréeny prioritne odbornej verejnosti, touroperatorom, cestovnym kancelariam

a zastupcom médii. V tento den zavitala na stanok Slovenska oficidlna delegdcia a poctila nas
svojou ndvstevou aj slovenska velvyslankyna v Prahe, J.E. Ingrid Brockova a tiez namestnik ¢lena
vlady PhDr. Jan Fluxa, z MMR CR.

Prezentacia Slovenskej republiky v Cesku v oblasti cestovného ruchu je mimoriadne déleZita,
pretoZe navstevnici z Ceskej republiky tvoria viac tretinu zahraniénych navstevnikov SR, takze
Cesko je hlavny zdrojovy trh pre SR..

Spolu s nami bolo na stanku 17 partnerov (KOCR Bratislava Region / OOCR Bratislava - Bratislava
Tourismus / OOCR Regidn Liptov / OOCR Region Vysoké Tatry / KOCR Severovychod Slovenska /
OOCR Severny Spi$ - Pieniny / OOCR Tatry - Spi$ - Pieniny / OOCR Regién Sari$ / KOCR Zilinsky
turisticky kraj / OOCR Klaster Orava / OOCR Turiec / Kipele Rajecké Teplice / OOCR Zitny ostrov

- Csallokoz / OOCR Visit KoSice / OOCR Slovensky Raj & Spis / KOCR Trnavsky kraj / OOCR Stredné
Slovensko) zo vSetkych najkrajsich a najobltibenejsich regidnov Slovenska, aby odprezentovali
ponuku na prichadzajicu sezénu jar/leto 2024.

O tom, ze Slovensko je u Ceskych susedov obltibend destinacia, sveddi aj Statistika navstevnosti:
kaZdy treti turista zo zahraniéia je Cech. Ceski navstevnici su aktivni dovolenkari, navtevujd
predovsetkym slovenské hory, ale oblubuju aj pobyt pri vode na vSetky sposoby, ¢i uz su to
aquaparky, prirodné kupaliska , splavy alebo relax v kiipeloch a wellness zariadeniach. Zaujimaju
sa aj o mestsku turistiku, radi sa nechaju vtiahnut do historickych pribehov slovenskych hradov
a zamkov, zaujimaju sa o UNESCO pamiatky.

A preto navstevnici slovenského stanku prejavili najvacsi zaujem o termalne kapaliska, Vysoké
Tatry a dalSie prirodné ciele (Slovensky raj, Nizke Tatry, Rohace, jaskyne, turistika, nasledoval
zaujem o kulturne a historické ciele (historické mesta, hrady, zamky a campingy.

O bohaty program na slovenskom stanku bol zo strany navstevnikov velky zaujem, o jednotlivych
regionoch sa nielen dozvedeli viac v ich najnovsej ponuke, ale mohli ziskat r6zne drobné suveniry
a ochutnat lokalne Speciality. Velkej oblube sa tesil fotokutik, kde sa zaujemci mohli odfotit s
atraktivnym pozadim slovenskych hér ¢i miest a ihned'si so sebou odniest krasnu spomienkovu
fotografiu.

Vystavu navstivilo 26 815 osob, odprezentovalo sa 302 vystavovatelov z 24 krajin.
SLOVAKIA TRAVEL ziskala na veltrhu 1. miesto v kategérii Najzaujimavejsi propagacny material.
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XIV MIEDZYNARODOWE TARGI TURYSTYCZNE ZABRZE

ITF ZABRZE je jedinecny veltrh v regiéne a krajine, ktory sa konal v termine 05 - 06.04.2024. Ide
o cestovatelsky festival konajuci sa v sliezskej aglomeracii obyvanej vyse 2 milionmi obyvatelov
v bezprostrednej blizkosti Gliwic, Chorzéwa, Bytomu a Katovic, kde vzhladom na blizkost a
dostupnost dopravy prildkalo mnozstvo navstevnikov. Vstup na veltrh bol volny. Podujatie sa
konalo pod zastitou Polskej komory cestovného ruchu a Sliezskej turistickej organizacie. Veltrh
ITF ZABRZE ponukal komplexny servis pre spozndvanie Slovenska ako moznej dovolenkovej
destinacie pre polskych turistov. Prinasal unikatnu moznost prostrednictvom zastupeni
slovenskych regionov ako spoluvystavovatelov, informovat zaujemcov o moznostiach travenia
dovolenky na Slovensku. Navstevnici na veltrhu tradi¢ne ocenili praktické a zaujimavé informacie
o cestovani a Siroku ponuku pobytov, ktoré ziskali v nasej vystavnej expozicii.

Ako sprievodny program na expozicii pocas veltrhu prebiehala ochutnavka tradi¢nych
slovenskych syrov a masovych produktov a tiez vybranych a kvalitnych slovenskych vin. Na
expozicii propagovali ¢innost spoluvystavovatelia OOCR Turiec, OOCR Orava, SPA APHRODITE,
Thermalpark DS, OOCR Trnava Tourism a Visit KoSice. O slovensku expoziciu bol velky zaujem
aj vdaka vynikajucej polohe expozicie, jej modernému dizajnu a sprievodnému programu, ktory
prilakal velké mnozstvo navstevnikov, a tak pomohol zviditelnit Slovensko na turistickej mape.

ITF SLOVAKIATOUR BRATISLAVA

Jediny veltrh cestovného ruchu na Slovensku sa konal v Bratislave v Inchebe v dnoch 11.4.
aZ 14.4.2024. Sucastou expozicie SLOVAKIA TRAVEL bol nasledovny program - prezentdcia
prostrednictvom videi, printovych materidlov a osobnych stretnuti s navstevnikmi vystavy,
hudobna produkcia a folklérne vystupenia.

Zastupenie mala aj tradi¢na slovenska gastrondémia a degustacia vina naprie¢ Slovenskom
pod zastitou enoldga Vladimira Hronského. Stcastou veltrhu bolo aj koordinacné stretnutie
s krajskymi organizaciami cestovného ruchu a profesijnymi organizaciami CR zamerané na
podporu spoluprace.

IMEX FRANKFURT

V termine 14. - 16.5.2024 sa konalo podujatie IMEX Frankfurt 2024, ktoré je povazované za
najvyznamnej$i nemecky veltrh v oblasti kongresového cestovného ruchu. U¢astnikmi podujatia
su vylu¢ne hotelové siete, kongresové centrd, incentivne a eventové agentury, DMCs, destinacné
organizacie a dalsi poskytovatelia sluzieb v oblasti kongresového cestovného ruchu. Pre
slovenské subjekty posobiace v oblasti MICE je IMEX prilezitostou nadviazat spolupracu a priamo
ziskat novych klientov. SLOVAKIA TRAVEL prezentovala Slovensko na veltrhu v stanku s rozlohou
60 m’ s piatimi spoluvystavovatelmi (OOCR Bratislava Tourist Board, E-travel.sk, ENJOY SLOVAKIA
DMC, DoubleTree by Hilton Bratislava, X-Bionic Sphere). SLOVAKIA TRAVEL absolvovala cca 50
stretnuti a ziskala kontakt na cca 100 subjektov. Relevantné kontakty boli zdielané na Slovensku
asociaciu cestovnych kanceldrii a agentur. Pocas veltrhu sa konali

2x denne destinacné prezentacie . Zuc¢astneni mali zaujem o ndjdenie novej, neopozeranej
destinacie v Eurdpe pre svojich klientov a okrem hlavného mesta ich zaujali predovsetkym
Vysokeé Tatry a KoSice, pripadné ich prepojenie. Z tohto dévodu sa zaujimali o dopravné spojenia
v rdmci Slovenska, ale aj moznosti priletu do Viedne.

TTG TRAVEL EXPERIENCE RIMINI

V diioch 9. - 11.10.2024 sa uskutoc¢nil medzindrodny veltrh cestovného ruchu TTGravel Experience
v talianskom meste Rimini. Na veltrhu sa stretli profesiondli v cestovnom ruchu z celého sveta,
kde mali moznost nadviazat vzacne kontakty a spolupracu na talianskom trhu. TTG Travel
Experience je najvyznamnejsi B2B veltrh cestovného ruchu v Taliansku. Prebieha v 26 vystavnych
halach, navstivi ho takmer 70 000 ucastnikov a vystavuje 55 zahrani¢nych destindcii. SLOVAKIA
TRAVEL sa zucastnila s narodnym stankom po prvy raz. Bola to jedinecna prilezitost spoznat
potreby talianskych turistov a odprezentovat to, ¢o im Slovensko moze pontknut. Na zaklade
uskuto¢nenych 20 stretnuti na stanku mozeme konstatovat, Ze nasa krajina je pre Talianov stdle
neznama destinacia. Prekvapilo ich mnozstvo UNESCO pamiatok, jaskyn ¢i vyborna a pestra
paleta slovenskych vin, ktorou sme sa, ako uz tradicne, na veltrhu prezentovali. Zaujimali sa

o lokdlne zazitky, gastronémiu, ¢i prirodné krdsy. V neposlednom rade bodovali aj kipele, ktoré,
ako sme na veltrhu zistili, Taliani velmi oblubuju. Ako na inych veltrhoch, tak aj na TTG sme
zaevidovali stale vy3si zaujem o miesta s mensim poctom turistov, o typické lokdlne produkty,
jedinecné zazitky ¢i podujatia. Slovensko nam v Rimini pomahali prezentovat aj nasi partneri

na stanku - KOCR Zilinsky turisticky kraj, Ensana Slovakia a E-travel.sk DMC.

Na veltrhu bol zo strany talianskych profesionalov z CR o Slovensko ako turisticku destinaciu velky
zaujem, preto veltrh TTG Travel Experience povazujeme za vyborny zaciatok nasich aktivit na
talianskom trhu a odporuc¢ame sa ho zucastrovat aj v budticnosti.

IGTM LISABON

Medzinarodny golfovy veltrh IGTM (International Golf Travel Market) je kli¢ovym podujatim v
oblasti golfového cestovného ruchu, ktoré sa od roku 1998 kazdoro¢ne kona na inych miestach
sveta. Sluzi ako platforma na obchodné rokovania s kvalifikovanymi nakupcami golfovych zajazdov
a prezentdciu najnovsich golfovych produktov a destindcii. Veltrhu sa ztéastnilo viac ako 1200
profesionalov z oblasti golfového cestovného ruchu, 350 vystavovatelov zo 40 krajin, pritomnych
bolo 500 kvalifikovanych buyerov a navstevnost veltrhu presiahla 4500 navstevnikov. Slovensko sa
na IGTM 2024 v Lisabone prezentovalo pod zastitou SLOVAKIA TRAVEL, ktora pripravila expoziciu
s plochou 32 m* v modernom dizajne. Sucastou stanku bola ochutndvka tradi¢nych slovenskych
syrov, masovych produktov a kvalitnych slovenskych vin, ktora tvorila atraktivny sprievodny
program a zvysila navstevnost stanku.

Slovensky golfovy turizmus reprezentovali spoluvystavovatelia z golfovych rezortov Sedin Golf
Resort a Black Stork Golf Resort. Expoziciu osobne podporil aj velvyslanec SR v Portugalsku pan
Tibor Kralik.

Vdaka vyhodnej polohe stanku, atraktivnej prezentacii a sprievodnému programu zaznamenala
slovenska expozicia velky zaujem zo strany odbornikov aj navstevnikov. Slovensko tak ziskalo silnu
poziciu na mape medzinarodného golfového turizmu. Spokojnost vyjadrili aj spoluvystavovatelia,
ktori deklarovali zaujem o pokracovanie spoluprace so SLOVAKIA TRAVEL pri dalSich ro¢nikoch
IGTM.
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WORLD TRAVEL MARKET LONDYN

WTM Londyn 5. - 7.11.2024 patri k celosvetovo najvplyvnejsim podujatiam v oblasti cestovného
ruchu, ktory je na trhu uz od roku 1980. Ide o event s najvacsou ucastou svetovych médii pod
jednou strechou, pricom v sicasnosti sa na nom zucastnuje cca 5 tisic buyerov zo 184 krajin
sveta, s viac nez 45 000 ucastnikmi. SLOVAKIA TRAVEL bola prezentovana na expozicii s rozlohou
120m’. Pocas celého konania veltrhu prebiehala ochutndvka tradi¢nej slovenskej gastrondmie

a vybranych vin so someliérom. Okrem toho sa v priestoroch stanku uskutocnila destinacna
prezentacia pre navstevnikov, ktori takto mali moznost lepSie spoznat krasy nasej krajiny. Svoju
¢innost a moznosti budtcej spoluprace propagovali spoluvystavovatelia z radov zastupcov
organizacii cestovného ruchu i sluzieb, ako Enjoy Tatras, OOCR Bratislava Tourist Board, E-travel.
sk, s.r.o., KOCR KoSice region a Narodny saldn vin. Pocas 3 dni veltrhu zastupcovia SLOVAKIA
TRAVEL absolvovali cca 30 individualnych B2B stretnuti s profesionalmi z oblasti cestovného
ruchu, online marketingu a médii z r6znych krajin sveta.

V Londyne sme prevzali ocenenie od Lonely Planet, ktorym sa Slovensko zaradilo do TOP desiatky
odporucanych krajin na navstevu v roku 2025. Ocitli sme sa tak v spolo¢nosti takych destinacii,
ako su Fiji, Arménsko ¢i Paraguaj. Lonely Planet vyzdvihuje krasu nasej prirody, Tatry, jaskyne ¢i
histdriu Bratislavy.

ITTF VARSAVA

Medzinarodny turisticky veltrh ITTF Warsaw 2024 sa konal od 21. do 23. novembra 2024 v Palaci
kultidry a vedy vo Varsave. Tento vyznamny B2B a B2C event v oblasti cestovného ruchu privital
viac ako 180 vystavovatelov z 29 krajin a prildkal takmer 4 000 navstevnikov z 60 krajin. Cielom
ITTF 2024 bolo spolupracovat na podpore cestovného ruchu, za ucasti zastupcov domaceho a
zahrani¢ného trhu cestovného ruchu.

V den otvorenia veltrhu sa na stanku konala tlacova konferencia, ktoru organizoval a moderoval
ZZ v Polsku p. Martin Pavlik. Hlavnou témou boli novinky zimnej sezény. Tlacovej konferencie
spojenej s ochutnavkou vina sa zucastnilo priblizne 30 novinarov, ktorych privitala aj
velvyslankyna Slovenskej republiky v Polsku p. Andrea Elschekova - Matisova.

Na stanku SR s rozlohou 106 m? sa prezentovalo 11 spoluvystavovatelov (OOCR Regidn Liptov,
OOCR Region Vysoké Tatry, OOCR Tatry - Spis - Pieniny, Vychodné Slovensko (KOCR KoSice
Regidn Turizmus /KOCR Severovychod Slovenska), KOCR Zilinsky turisticky kraj, OOCR Zitny
ostrov-Csallékoz, OOCR Visit KoSice, KOCR Turizmus regiénu Bratislava,00CR Bratislava

Tourist Board, KOCR Trnavsky kraj a OOCR Regi6n Sari$, ¢o umoznilo poskytnut zaujemcom o
navstevu SR podrobnejsie informacie priamo na mieste. Navstevnici tito moznost vo velkom
vyuzivali. Prezentdcia Slovenska a jeho regidnov bola doplnend ochutnavkou tradi¢nej slovenskej
gastrondmie ako aj kvalitného slovenského vina. Najvacsiemu zaujmu sa tesili publikacie v
polstine Aquaparky a Spa. Z hladiska vekového priemeru navstevnikov boli na veltrhu zasttpeni
mladi [udia a ludia v zrelom veku, menej seniorsky vek.

IBTM WORLD BARCELONA

V drioch 19. - 21.11.2024 sa uskutocnil najvyznamnejsi veltrh kongresového cestovného ruchu

v Eurdpe - IBTM World. ISlo o jubilejny 20. rocnik podujatia. Na veltrhu sa stretli profesionali v
oblasti MICE z celého sveta, kde mali moznost nadviazat vzacne kontakty bud so zahrani¢nymi
poskytovatelmi MICE pobytov alebo priamo s korporatnymi klientami, ktori hladaju nové
moznosti pre usporiadanie firemnych podujati, konferencii ¢i teambuildingov.
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Veltrhu sa zucastnilo 2350 vystavovatelov (DMCs, hotelové siete, destindcie...), 12 000 odbornych
navstevnikov (buyerov), uskutocnilo sa takmer 74 000 rokovani. Pre Slovensko ide o jedinecnu
moznost zviditelnit sa na mape MICE destinacii vo svete, obzvlast v ¢asoch, kedy rastie dopyt

po menej znamych, neopozeranych, menej preplnenych destinaciach. Slovensko je pre MICE
klientelu neznama krajina, poznaju nase susedné krajiny, no Slovensko je podla odbornych
navstevnikov destindcia 3. kategorie, nie krajina, ktora by bola prvou volbou pri vytvarani ponuky
pre ich klientov. Rezonuje predovsetkym bohatd vinohradnicka tradicia a kvalitné slovenské vina,
o ktorych stdle navstevnici zo zahranicia netusia. Velkou vyhodou je blizkost viedenského letiska
a vdaka kratkym vzdialenostiam na cestovanie v ramci Slovenska aj moznost spojit Slovensko

s okolitymi krajinami pre zamorskych turistov.

Na stanku prebiehali B2B rokovania, za SLOVAKIA TRAVEL ich bolo priblizne 30. Denne na stanku
prebiehala aj destinacnd prezentacia, v ktorej sme odprezentovali 3 hlavné destinacie pre MICE

- BA, KE, Tatry. Prezentdcii bolo pocas veltrhu 6 a pocas nich sme tcastnikom ponukli slovenské
vina a ochutnavku slovenskych syrov a udenin.

Slovensko nam v Barcelone pomahali déstojne prezentovat partneri na stanku, a to zastupcovia
z Bratislavy - OOCR Bratislava Tourist Board, KosSic - KOCR KoSice Regidn Turizmus, incomingovi
touroperatori - E-travel.sk, ENJOY SLOVAKIA DMC , Tour4U a hotelieri DoubleTree by Hilton
Bratislava, Best Hotel Properties, a.s. VSetci partneri boli s i¢astou spokojni. IBTM 2024 povazuju
za kvalitny a uspesny vdaka mnozstvu ziskanych kontaktov.

CIIE SANGHA)

V dnoch 5. - 10. 11. 2024 sa uskutocnil 7. ro¢nik jedného z najvacésich svetovych veltrhov
zameranych na import - CIIE v Sanghaji. Pod hlavi¢kou SARIO dostala prileZitost ztéastnit sa ako
spoluvystavovatel aj SLOVAKIA TRAVEL a odprezentovat Slovensko ¢inskym navstevnikom ako
atraktivnu turistickd destinaciu v ¢o najlepsSom svetle.

Tohto vyznamného podujatia sa zucastnila aj viadna delegdcia na cele s premiérom Slovenskej
republiky Rébertom Ficom, 6smimi ministrami, vratane ministra cestovného ruchu a Sportu

a dalSich zastupcov statu a podnikatelskej sféry. Pocas CIIE prebehli dolezité rokovania na
najvyssej urovni medzi predstavitelmi oboch Statov, ktoré posunuli bilateralne vztahy vyznamne
vpred. Cifiania prejavili o Slovensko velky zaujem, ldkala ich najma krdsna priroda, hory, &isty
vzduch, termalne pramene, jaskyne a tiez UNESCO pamiatky a kulttra. Slovensko ma pre nich
caro exotiky s nadychom nepoznaného a mnohi vyjadrili zaujem o navstevu Slovenska

a objavovanie jeho kras.

SLOVAKIA TRAVEL dostala vynimocnu prilezitost zviditelnit Slovensko aj v reportazi venovanej
nadviazanym bilaterdlnym vztahom na najvyssej irovni medzi oboma statmi pocas navstevy
premiéra Réberta Fica. Pre SLOVAKIA TRAVEL je to vyznamny moment z hladiska propagacie nasej
krajiny na tak déleZitom zdrojovom trhu ako je Cina. Odvysielant reportdZ mali mozZnost vidiet
miliény Cifianov, ¢o by mohlo prispiet k narastu potencidlnych éinskych navstevnikov

na Slovensku.
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AVIAREPS MIDDLE EAST TRAVEL CARAVAN ROADSHOW, DUBA), RIJAD

SLOVAKIA TRAVEL sa ako spoluvystavovatel v termine 21. - 25.10.2024 predstavila na B2B
RoadShow v Spojenych arabskych emiratoch a Saudskej Arabii, kde sme mali jedine¢nd prilezitost
spolu s KOCR Trnavsky kraj, Ensana, Letisko Piestany, ADELI Medical Center, BHP - Best Hotel
Properties prezentovat nasu krajinu ako atraktivnu turistickd destinaciu.

Sucastou podujatia boli okrem nasich destinac¢nych prezentacii aj pocetné B2B rokovania
s touroperatormi a odbornikmi z cestovného ruchu, pricom najvacsi zaujem vzbudili prirodné
krasy, UNESCO pamiatky a kupelnictvo.

RoadShow poskytla priestor na nadviazanie novych kontaktov a rozvoj spoluprace s partnermi
z regionu GCC.

DALSIE PODUJATIA / AKTIVITY:

HORECA JAR

SLOVAKIA TRAVEL sa v termine od 13. do 15.5.2024 zucastnila odbornej konferencie HORECA
JAR, s témou SET UP THE FURURE, ktora sa konala pod zastitou Asocidacie hotelov a restauracii
Slovenska a vydavatelstva MAFRA. Cielom konferencie bolo zorientovat sa v aktualnych témach,
ktoré hybu svetom gastra, hotelierstva a cestovného ruchu.

Uéastnikmi boli odbornici z gastra, hotelieri, politici, odbornici z branze, ktori tu riesili aktualne
otdzky uzko suvisiace s problematikou cestovného ruchu a to ,,Cestovny ruch vykro¢il ako
samostatny rezort. Ma uz svoje pevné miesto.” Menia sa podmienky na trhu, spotrebitelské
spravanie a procesy ,,zeleneji“. Co to znamena pre podnikanie v CR, ako sa pripravit a ako sa

v tychto zmenach vébec zorientovat? Medzi diskutujucimi v ramci panelovej diskusie bol aj
Statny tajomnik a GR SLOVAKIA TRAVEL.

Sucastou konferencie bolo aj tzv. mini expo s rekordnou Gi¢astou 35 vystavovatelov, kde nasa
organizacia prezentovala svoju ¢innost hlavne Sirokou ponukou propagacnych brozur.
Driom 15.5. konferencia pokracovala Specidlnou témou ,,Dimenzie cestovného ruchu“ pod
zastitou Ministerstva Sportu a CR za Ucasti zadstupcov KOCR a OOCR.

OLYMPIJSKY FESTIVAL NA BRATISLAVSKE) KUCHA)DE

V drioch 26.7. - 11.8.2024 sa v aredli jazera Kuchajda v Bratislave pocas trvania Letnych
olympijskych hier v Parizi konal Olympijsky festival. Festival priniesol tri tyzdne nabité
programom pre milovnikov Sportu, Sportovych fanusikov a rodiny s detmi. Na podujati sa
zUcastnila aj SLOVAKIA TRAVEL s exteriérovym stanom, aktivitami, sitazami a propagac¢nymi
materialmi.

Hravou a interaktivnou formou sme tcéastnikom podujatia prezentovali Slovensko ako destindciu,
kde sa oplati stravit dovolenku. Navstevnici si mohli vyskasat nielen balan¢nu dosku, ale aj
vyrobu modrotlace, zasutazit si v hadani slovenskych hradov a zamkov, miest a kulturnych
tradicii na drevenych nducnych tabuliach.
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Pripravena bola oddychova zéna s malovankami a pexesom so slovenskou tematikou, ako

aj zabavny fotokutik, kde sa mohli vSetci odfotit s vybranymi slovenskymi pozadiami. Svoje
vedomosti zo slovenskej geografie si zas mohli otestovat na digitalnej slepej mape. O ponuku
a aktivity pontikané SLOVAKIA TRAVEL bol medzi ndvstevnikmi ,hlavne mladymi a rodinami

s detmi, velky zaujem.

OSLAVY 80. VYROCIA SNP V BANSKE) BYSTRICI
SLOVAKIA TRAVEL sa zucastnila na oslavach 80. vyrocia SNP, ktoré sa konali 29.8.2024 v parku pod
Pamatnikom SNP v Banskej Bystrici.

Prostrednictvom exteriérového stanu s aktivitami sme Slovensko prezentovali prostrednictvom
nasich publikacii ako krajinu krasnej prirody, bohatej histérie a nezabudnutelnych zazitkov.
Slovenské tradicie sme Sirokej verejnosti predstavili prostrednictvom zapojenia sa do samotnej
vyroby modrotlace priamo na mieste. Tato aktivita sa tesila vysokému zaujmu. Pre deti boli
pripravené edukacné hry a darceky so slovenskou tematikou.

Slovensko ako destindciu na travenie dovolenky sme prezentovali navstevnikom podujatia,
ktorymi boli najma rodiny s detmi a seniori. Uastnici prisli z celého Slovenska, ¢ast z nich aj
z Polska a Madarska.

HORECA JESEN

SLOVAKIA TRAVEL sa v termine od 11. do 13.11.2024 z(castnila odbornej konferencie HORECA
JESEN, s témou ,,Uspech postaveny na kvalite“ ktora sa konala pod zastitou Asocidcie hotelov

a reStauracii Slovenska a vydavatelstva MAFRA. Cielom konferencie bolo zorientovat sa v
aktudlnych témach, ktoré hybu svetom gastra, hotelierstva a cestovného ruchu. U¢astnikmi boli
odbornici z gastra, hotelieri, politici, odbornici z branze, ktori tu riesili aktualne otazky uzko
suvisiace s problematikou cestovného ruchu a to: Kyberneticka bezpecnost v HORECA: Sme
pripraveni? Ako prilakat eSte viac turistov na Slovensko? Rekreacné poukazy pre rodicov

a zamestnanca. Udrzatelnost ako kiti¢ovy ciel v HORECA sektore.

Medzi diskutujicimi v ramci panelovej diskusie bol aj Statny tajomnik MINCRS a GR SLOVAKIA
TRAVEL. Sucastou konferencie bolo aj tzv. mini expo s rekordnou ucastou 35 vystavovatelov, kde
nasa organizacia prezentovala svoju cinnost hlavne Sirokou

ponukou propagacnych brozur.

Drom 13.11. konferencia pokracovala Specialnou témou ,,Hviezdne Standardy: Nové pravidla pre
lepSie ubytovanie“ a vyhlasenim vitaza sutaze Hotelier roka 2023.
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Rozvoj zahranicného CR

V roku 2024 oddelenie Rozvoja zahrani¢ného cestovného ruchu pokracovalo v realizacii aktivit,
ktoré su zamerané na koncepcny a cielene orientovany rozvoj zahrani¢ného cestovného ruchu.
Nasim hlavnym cielom na rok 2024 bolo vytvorit priestor pre efektivne prepdjanie slovenskych
subjektov cestovného ruchu so zahrani¢nymi touroperatormi, cestovnymi kancelariami, MICE
buyermi a organizatormi zdjazdov, o nam umoznilo podporit narast prilevu zahrani¢nych turis-
tov na Slovensko.

Pocas roka sme sa aktivne zucastrnovali na B2B podujatiach malého formatu, ktoré sa vyznacovali
vysokou efektivitou. Tieto podujatia ndm umoznili ziskat mnozstvo cennych kontaktov, ktoré
budu kltucové pre dalSiu pracu organizacie SLOVAKIA TRAVEL, ako aj pre networkovanie dalSich
subjektov cestovného ruchu na Slovensku. V ramci tychto aktivit sme iniciovali vyvoj CRM
systému, ktory bude sltzit na efektivnu spravu kontaktov, networking domacich a zahrani¢nych
subjektov CR a podporu dalSich aktivit v oblasti zahrani¢éného cestovného ruchu.

V ramci strategického projektu Priorizacie cestovného ruchu sme pokracovali v praci, ktora
pomaha definovat cielové trhy, na ktoré sa bude Slovensko v oblasti cestovného ruchu orientovat
v nasledujucich rokoch. Tento projekt ndm umoznuje systematicky identifikovat a vyhodnocovat
najperspektivnejsie trhy, ¢im zabezpecujeme, ze nase marketingové a rozvojové aktivity budu
efektivne zacielené a prinesu ¢o najvacsi prinos pre slovensky cestovny ruch.

Pod oddelenie Rozvoja zahrani¢ného cestovného ruchu patri aj agenda platformy Discover
Central Europe, ktora zahffa spolupracu krajin V4 - Slovenska, Polska, Ceska a Madarska. V roku
2024 pokracovalo SLOVAKIA TRAVEL v aktivnej participacii na tejto kooperacnej a propagacnej
platforme, ktora funguje od roku 2003. Platforma sa riadi roénym marketingovym planom, ktory
stanovuje spolo¢né propagacné a marketingové aktivity na vzdialenych zdrojovych trhoch. V roku
2024 sme sa spoloc¢ne s dalSimi krajinami V4 prezentovali na japonskom, severoamerickom trhu

a trhu krajin GCC (Gulf Cooperation Council), ¢im sme podporili rozvoj cestovného ruchu v
regione strednej Eurdpy a posilnili pritomnost nasich krajin na tychto délezitych vzdialenych
trhoch.

Pokracovali sme v participativnych aktivitach, kde sme sa angaZovali v B2B aktivitach organizo-
vanych inymi oddeleniami Struktury SLOVAKIA TRAVEL, ako su FAM tripy, veltrhy a vystavy. Na
tychto podujatiach sme prezentovali Slovensko ako atraktivnu turistickd destinaciu a rokovali
sme s odbornou verejnostou o novych prilezitostiach, moznostiach spoluprace a trendoch v
cestovnom ruchu. Sucastou prace bolo pravidelne aktualizovat a udrziavat Infokit pre odbornu
verejnost, ¢im sme zabezpecili, Ze nasi partneri mali vzdy pristup k praktickym informaciam

o slovenskom cestovnom ruchu. Okrem toho sme komunikovali s univerzitami a absolvovali
prednasky na vysokych skolach s odbornym zameranim na cestovny ruch, ¢im sme podporili
vzdeldvanie a vymenu skdsenosti medzi akademickou obcou a praxou v segmente cestovného
ruchu.

Vsetky tieto aktivity a projekty nam umoznili efektivne rozvijat zahrani¢ny cestovny ruch na
Slovensku a zvySovat jeho konkurencieschopnost na medzinarodnom trhu. Pokracujeme v budo-
vani vztahov s kli¢ovymi zahrani¢énymi partnermi a usilujeme sa o neustdly rozvoj a zlepSovanie
podmienok pre zahrani¢nych turistov, ¢im prispievame k udrzatelnému rastu slovenského
cestovného ruchu v nadchadzajucich rokoch.

B2B WORKSHOPY

Pocas roka 2024 sa SLOVAKIA TRAVEL priebezne zucastnovala na B2B podujatiach v Eurdpe
a inych Castiach sveta s cielom rozsirit databazu kontaktov touroperatorov a organizatorov
zdjazdov, ktori maju zaujem zaradit Slovensko do portfdlia dovoleniek pre svojich klientov
a navysit tak KPIs prijazdového CR Slovenska.

TRAVEL MATCH OSLO

Travel Match Oslo 2024 sa uskutocnilo 11. januara 2024 v Oslo Congress Center, Norsko.

Tento profesiondlny B2B workshop, organizovany od roku 2012, je najvacsim a najddlezitejSim
podujatim zameranym na outgoingovy cestovny ruch z Nérska. Cielom podujatia je podporit
networking prostrednictvom vopred naplanovanych 15-minidtovych stretnuti. Uéastnici maju k
dispozicii digitalnu platformu na planovanie schédzok, vymenu sprav a spravu svojho programu.
Na podujati sa zucastnilo viac ako 400 ucastnikov z ré6znych krajin, vratane Talianska, Rumunska,
Pobaltia, Nemecka a Indonézie. SLOVAKIA TRAVEL sa zucastnilo podujatia druhykrat a malo
prilezitost prezentovat Slovensko ako atraktivnu turistickd destinaciu pre nérskych tour
operatorov a cestovné kancelarie. Zaujem bol prejaveny najma o destinacie ako Bratislava, Tatry
a Kosice. Okrem stretnuti prebiehali aj seminare a neformalne networkingové aktivity, ktoré
prispeli k budovaniu obchodnych vztahov. U¢ast na TravelMatch Oslo 2024 bola prinosna pre
rozSirenie siete kontaktov a posilnenie pozicie Slovenska na nérskom trhu cestovného ruchu.

MATKA WORKSHOP DAY

Matka Workshop Day 2024 sa uskutocnil 17. januara 2024 v Helsinkdch vo Finsku v priestoroch
vystaviska Messukeskus. Toto podujatie je najvacsim B2B stretnutim cestovného ruchu v
severnej Eurdpe, ktoré umoznuje ucastnikom zdcastnit sa na vopred dohodnutych 15-minttovych
stretnutiach s potencidlnymi obchodnymi partnermi. Podujatie bolo rozdelené na dve casti:
“Meet Finland”, kde miestni poskytovatelia sluzieb stretli medzindarodnych touroperatorov,

a “Meet The World”, férum pre medzinarodnych dodavatelov a destindcie a ich klientov z Finska
a severnej Europy. Na Matka Workshop Day 2024 sa zucastnilo 644 Ucastnikov z 45 krajin, ktori
uskutocnili viac ako 3 600 vopred dohodnutych stretnuti. Matka Workshop Day 2024 poskytol
SLOVAKIA TRAVEL prilezitost nadviazat nové obchodné kontakty, ziskat informacie o trendoch
v cestovnom ruchu a posilnit svoje pozicie na medzinarodnom trhu.

MCE CENTRAL & EASTERN EUROPE SALZBURG

V diioch 4. - 7.2.2024 sa v rakdskom Salzburgu uskutocnilo podujatie MCE Central & Eastern
Europe, ktoré organizovala spolo¢nost Europe Congress. Férum spdja destindcie a dodavatelov
podujati zo strednej a vychodnej Eurépy s medzindrodnymi organizatormi eventov, pricom vdaka
starostlivej selekcii ucastnikov a efektivnemu programu vyrazne zvysuje potencial vytvorenia
novych obchodnych partnerstiev.

Slovensko na podujati zastupovala SLOVAKIA TRAVEL ako jediny slovensky subjekt. Pocas troch
dni sa uskutocnilo mnozstvo vopred dohodnutych B2B stretnuti s buyermi z celého sveta, najma
z prioritnych trhov, na ktoré sa SLOVAKIA TRAVEL strategicky zameriava. Po¢as podujatia sme
mali prilezitost predstavit Slovensko aj prostrednictvom kreativnej prezentacie pred vsetkymi
ucastnikmi. Ziskali sme viac ako 50 kvalitnych B2B kontaktov, pricom viaceri zaujemcovia uz
priamo na mieste prejavili ochotu zucastnit sa FAM tripov na Slovensku. Podujatie potvrdilo
vysoky potencidl Slovenska v segmente MICE a otvorilo nové moznosti pre rozvoj spoluprace

so zahrani¢nymi organizatormi podujati.
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CONVENTA 2024

Reprezentovali sme Slovensko na najvyznamnejSom podujati odvetvia B2B MICE v strednej
Eurépe Conventa 2024. Conventa sa stala vyznamnym miestom stretnuti pre organizatorov
podujati hladajucich nové destinacie. Vyuzili sme tuto prilezitost a absolvovali sme desiatky
stretnuti so zahrani¢nymi subjektami zo segmentu MICE z r6znych nielen eurépskych krajin.
Prijali sme pozvanie Slovenian Convention bureau na prvy rocnik Conventa Crossroads zameranej
na prezentacie best practices a otvorenu diskusiu medzi klicovymi aktérmi segmentu MICE a
destina¢ného manazmentu zicastnenych krajin. Ziskali sme mnoho vzacnych inspirdcii a sme
vdacni za podnetné diskusie zo zastupcami slovenskych subjektov posobiacich v MICE segmente.

IRISH TRAVEL TRADE SHOW

SLOVAKIA TRAVEL sa v dnoch 17. - 18.4.2024 druhykrat zdcastnila na Irish Travel Trade Show v
Corku a Dubline, jednej z hlavnych B2B platforiem pre irsky trh. Poc¢as podujatia sme absolvovali
desiatky stretnuti s tour operatormi, cestovnymi kanceldariami a médiami. Prejavil sa rastuci
zaujem o destinacie ako Bratislava, Tatry a KoSice, pricom k zvySenému povedomiu o Slovensku
vyznamne prispelo aj nedavne odvysielanie reality show High Road Low Road. Posilnili sme
spolupracu so slovenskym velvyslanectvom v Dubline a nadviazali nové kontakty s irskou
asociaciou tour operatorov. Podujatie potvrdilo velky potencial Slovenska na irskom trhu, najma
v oblasti gastronomickych zazitkov, mestského turizmu a horskej turistiky.

Uéast v dvoch najvaésich irskych mestach, Dubline a Corku, umoznila oslovit $iroké spektrum
partnerov z réznych regiénov irska. Osobné rokovania zohrali klti¢ovu tlohu pri prezentacii
Slovenska ako dostupnej, autentickej a atraktivnej destinacie. Priame interakcie a spatna vazba
od partnerov zaroven potvrdili rastlci zaujem o nové destindcie v strednej Eurépe vratane
Slovenska.

MBM PRAGUE

Podujatie MBM Tourism Prague 2024 sa konalo v dfioch 14. a 15. marca 2024 v Prahe, pocas
veltrhu Holiday World 2024, ktory sa uskutocnil od 15. do 17. marca 2024. MBM Tourism Prague
bolo B2B podujatie zamerané na online aj prezen¢né 1on1 networkovanie, uréené odbornikom z
oblasti cestovného ruchu. Medzi ucastnikmi podujatia boli zahrani¢né cestovné kancelarie, tour
operatori, buyeri, ako aj spolo¢nosti poskytujice marketingové, PR sluzby a dalSie Specializované
sluzby v sektore cestovného ruchu.

SLOVAKIA TRAVEL sa zucastnilo podujatia uz druhykrat. Tento ro¢nik bol bohatsi v porovnani
s predchadzajucim rokom v zastupeni viacerych krajin, vratane Talianska, Rumunska, Pobaltia,
Nemecka a Indonézie.

DONAU SALON BERLIN

Dna 7. marca 2024 sa v Berline uskutoc¢nil 9. ro¢nik Donau Salon, ktory organizovalo zastipenie
spolkovej krajiny Bddensko-Wirttembersko. Donaui salon sa tradi¢ne kona ako sprievodné
podujatie k turistickému veltrhu ITB v Berline. Na podujati sa ztcastnila SLOVAKIA TRAVEL v
spolupraci so ZU SR Berlin, kde sme spoloéne prezentovali Slovensko ako krajinu s bohatym
kultdrnym a prirodnym bohatstvom a atraktivnu turistickd destinaciu. Uéastnici podujatia mali
moznost oboznamit sa so Slovenskom prostrednictvom videi a propaga¢nych materidlov, ako

aj ochutnat slovenské vina a kulinarske Speciality. Slovensko bolo opat stcastou podunajského
regionu, ktory je dlhorocnym partnerom tohto podujatia. Okrem Slovenska sa na 9. ro¢niku
podujatia ztucéastnili aj Bulharsko, Moldavsko, Rumunsko, Srbsko, Madarsko a Bosna a Hercegovina.

Vyrocna sprava 2024 37

Uvod podujatia patril vystiipeniam vyznamnych predstavitelov, medzi ktorymi boli $tatny
tajomnik pre politickd koordindciu a Eurépu Statneho ministerstva Bddenska-Wiirttemberska,

F. Hassler, a K.-O. Lang z naddcie ,,Stiftung Wissenschaft und Politik“. Po vodnych reciach

sa uskutocnila recepcia, pocas ktorej mali icastnici moznost navstivit prezentacné stanky
jednotlivych partnerov a ziskat informacie o kulttrnych a turistickych atrakciach krajin. Dunajsky
salén sa stretol s velmi pozitivnym ohlasom a zucastnilo sa ho priblizne 300 ucastnikov z r6znych
oblasti nemeckého politického, diplomatického, spolocenského a hospodarskeho Zivota. Uéast na
podujati bola prinosna nielen pre budovanie povedomia o Slovensku ako turistickej destinacii, ale
aj pre nadviazanie kontaktov s mnohymi potencidlnymi partnermi z oblasti cestovného ruchu.

ATTA 2024

V dnoch 21. az 23. mdja 2024 sa v rakdskom Kitzbiiheli uskutocnilo podujatie AdventureELEVATE
Europe 2024, ktoré organizovala Adventure Travel Trade Association (ATTA). Toto podujatie bolo
prvym eurépskym vydanim série AdventureELEVATE a prildkalo viac ako 250 ucastnikov z 39
krajin a 5 kontinentov. Hlavnou témou podujatia bola ,,Abenteuerlust - Thirst for Adventure
ktord zd6raznovala rastuci dopyt po dobrodruznom cestovani a potrebu udrzatelného rozvoja

v tomto sektore. Program zahrnal inSpirativne keynote prednasky, panelové diskusie a praktické
workshopy zamerané na témy ako klimaticka odolnost, integracia technolégii a ekologicka
doprava.

Marketplace, ktory prebiehal pocas dvoch dni, poskytol priestor pre viac ako 1500 vopred
naplanovanych stretnuti medzi doddvatelmi, tour operatormi a médiami. Tento format umoznil
Gcastnikom nadviazat nové obchodné kontakty a posilnit existujlce partnerstva. Podujatie

v Kitzbliheli predstavovalo vyznamny krok pre eurdpsky trh dobrodruzného cestovania

a zdéraznilo déleZitost spoluprace, udrzatelnosti a inovacii v tomto odvetvi. Uéast na takychto
podujatiach je klti¢ova pre posilnenie pozicie Slovenska ako atraktivnej destinacie pre
dobrodruzny cestovny ruch.

BREAK THE ICE DAVOS

Ucast na Break The Ice Forum v Davose (26. - 28. septembra 2024) priniesla vyznamnu
prilezitost na rozvoj novych B2B vztahov a posilnenie prezentdcie Slovenska ako atraktivnej
MICE destinacie. Pocas troch dni prebehlo 25 oficidlnych rokovani s buyermi a tour operatormi
prevazne z DACH regidnu, ako aj mnozstvo neformalnych stretnuti, ktoré napomohli nadviazaniu
a prehibeniu kontaktov. Slovensko vzbudilo velky zaujem vdaka svojej autentickej ponuke

- mestd ako Bratislava, KoSice a regidn Tatier boli vnimané ako atraktivne a vhodné pre nové
incentivne zazitky a eventy. Vysoka kvalita organizacie a efektivny systém planovania stretnuti
umoznili maximalne vyuzit potencial podujatia, pricom nadviazané kontakty otvaraju dvere na
buduce spoluprace a fam tripy.

Break The Ice Forum potvrdilo trend rasticeho dopytu po novych, autentickych eurépskych
destinaciach a ukazalo Slovensko ako relevantného hraca v segmente MICE. Podujatie bolo
hodnotené ako mimoriadne prinosné a potvrdilo silny potencial pre rozsirenie slovenskej
turistickej ponuky na zahrani¢nych trhoch, najma v oblasti eventov a incentivnych ciest.
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EVENTS CLUB FORUM 2024, PRAHA

Na B2B podujati Events Club Forum 2024 v Prahe sme vyuzili skvelu prilezitost na rozSirenie siete
kontaktov zahrani¢nych profesionalov z MICE segmentu a prilezitost na osobné stretnutia so
zastupcami subjektov, ktoré organizuju eventy a incentivu na korporatnej urovni a rozhoduju

o vybere destinacie pre buduce podujatie. Absolvovali sme viac ako 50 B2B rokovani o potenciali
Slovenska v oblasti MICE a ziskala sme podnety pre budtiice smerovanie a rozvoj MICE aktivit.

ROKOVANIA S B2B PARTNERMI NA MEDZINARODNYCH VELTRHOCH A VYSTAVACH
Zastupcovia Oddelenia Rozvoja zahranicného CR SLOVAKIA TRAVEL v roku 2024 absolvovali B2B
rokovania so zahrani¢nou odbornou verejnostou cestovného ruchu pocas veltrhov FITUR Madrid,
Utazas Budapest, ITB Berlin, IMEX Frankfurt a WTM London.

PODPORA ROZVOJA ZAHRANICNEHO CR

SLOVAKIA TRAVEL v priebehu roka 2024 aktivne pracovala na budovani a rozvijani databazy
kontaktov na zahranicné subjekty cestovného ruchu a iniciovala vyvoj vlastného Customer
Relationship Management systému, ktory pracovnikom narodnej organizacie pre podporu
cestovného ruchu zjednodusi a sprehladni pracu s kontaktami. Vypracovali sme infokit pre
odbornikov v CR, ktory umozni touroperatorom a organizatorom zajazdov efektivne propagovat
Slovensko ako atraktivnu destinaciu cestovného ruchu prostrednictvom vzorovych itinerdrov,
grafickych a informacnych podkladov.

ODBORNE PREDNASKY

V spoluprdci s Ekonomickou univerzitou v Bratislave, sme prezentovali ¢innost a aktivity
SLOVAKIA TRAVEL Studentom manazmentu cestovného ruchu na obchodnej fakulte. Obdobnu
prezentdciu sme absolvovali aj pre clenov odborného novinarskeho zdruzenia FIJET.
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Spolupraca krajin V4 - Discover Central Europe

SLOVAKIA TRAVEL v roku 2024 pokracovala v aktivnej participacii na spolo¢nej kooperacnej

a propagacnej platforme narodnych organizacii cestovného ruchu Slovenska, Polska, Ceska a
Madarska Discover Central Europe. Platforma funguje od roku 2003 a jej ¢innost sa odvija od
rocného marketingového planu, ktory stanovuje druh spolo¢nych propagacnych a marketingovych
aktivit na vzdialenych zdrojovych trhoch. V roku 2024 sme sa spolo¢ne s ostatnymi krajinami
prezentovali na japonskom a severoamerickom trhu a trhu regiénu krajin GCC (Gulf Cooperation
Council)

DESTINATION SPECIALIST PROGRAM SEVERNA AMERIKA

Pre trh v severnej Amerike sme zabezpecili aktualizaciu obsahu edukativnej digitalnej platformy
Destination Specialist Program, v ktorej touroperatori a predajcovia zajazdov zo severnej Ameriky
(USA a Kanada) Cerpaju informacie a materialy pre svoje znalosti o destindciach v strednej Eurdpe.

B2B ROADSHOW SEVERNA AMERIKA

V novembri 2024 sa SLOVAKIA TRAVEL zucastnila B2B roadshow v severoamerickych mestach
Toronto, Boston a Fort Lauderdale. V kazdom meste pocas tematickej panelovej diskusie boli
vyzdvihnuté highlighty produktov cestovného ruchu Slovenska a vzorovy itinerar po pritazlivych
bodoch zaujmu v destinaciach strednej Eurdpy a Slovenska vratane dopravnej dostupnosti
leteckou dopravou. Absolvovali sme viac ako 100 individudlnych B2B stretnuti a nadobudli sme
nové kontakty na severoamerickych touroperatorov a organizatorov zajazdov.

PREZENTACIA A B2B NETWORKING REGION GCC
Zaciatkom madja 2024 sa SLOVAKIA TRAVEL v blizkosti vystaviska ATM Dubai zucastnila destinacnej
prezentacie a individudinych B2B rokovani s desiatkami subjektov cestovného ruchu krajin GCC.

KOOPERACNA KAMPAN V USA

SLOVAKIA TRAVEL participovala spolu s ndrodnymi organizaciami cestovného ruchu krajin V4,

the European Travel Commission a OTA (online travel agency) platformou Expedia na kooperacnej
digitdlnej kampani na trhu USA. Cielom kampane bolo zvySenie povedomia a regione strednej
Europy ako atraktivnej turistickej destindcii a konverzie z predaja dovolenkovych sluzieb prostred-
nictvom OTA platformy Expedia.

SOCIAL MEDIA KAMPAN V JAPONSKU

SLOVAKIA TRAVEL participovala spolu s narodnymi organizaciami cestovného ruchu krajin V4 na
kampani na socidlnych sietach Facebook, Instagram, X a Youtube v Japonsku v obdobi august -
november 2024. V mediaplane kampane bola zahrnuta aj virtudlna tour po atraktivitach Slovenska.
Pre kampan bola vytvorena samostatna pristavacia stranka (landing page), ktora podnecovala
navstevnikov stranky k navsteve atraktivit stredoeurdpskeho regiénu a predaju zajazdov do
strednej Eurdpy.

B2B NETWORKING PARIZ

Spolupraca narodnych organizacii CR Slovenska, Ceska, Polska a Madarska funguje aj mimo
aktivit platformy Discover Central Europe. V decembri 2024 sa SLOVAKIA TRAVEL spolu so
subjektami CR Slovenska zucastnila B2B networkingu v Parizi, kde sme absolvovali desiatky
individudinych B2B stretnuti.
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Odbor regionalneho cestovného ruchu

PODPORA ORGANIZOVANEHO CESTOVNEHO RUCHU

Jednou z linii odbornej spoluprace je podpora organizovaného cestovného ruchu, t.j. prepajanie
ponuky a dopytu v ramci prijazdového cestovného ruchu Slovenska cez B2B platformy: orga-
nizaciou B2B workshopov, networkingov a famtripov. Podporou predaja v rdmci B2B segmentu
zvySujeme nielen povedomie o destindcii, ale aj objem organizovaného cestovného ruchu z
najdolezitejsich cielovych trhov.

V roku 2024 sme sa sustredili na zviditelnenie potencialu Slovenska na vybranych zdrojovych
trhoch, ktoré su prioritné alebo maju rastuci potencidl a na ktorych sa zatial nekoordinuju aktivity
prostrednictvom zahranicnych zastdpeni cestovného ruchu SLOVAKIA TRAVEL - Nemecko, Rakusko,
severské krajiny, Pobaltie, Spojené kralovstvo, irsko, Benelux, Rumunsko, Franctizsko

a iné europske krajiny.

MEDZINARODNE FAM TRIPY

Cielom FAM tripov je prezentdcia turistickych destinacii a produktov cestovného ruchu za ucelom
zvysenia povedomia o ponuke Slovenska na danom zahrani¢nom trhu, zaradenie Slovenska ako
novej destinacie do ponuky touroperatorov, cestovnych kanceldrii, alebo rozsirenie existujucej
ponuky o nové produkty cestovného ruchu Slovenska.

V roku 2024 SLOVAKIA TRAVEL zorganizovala pre zahrani¢nych touroperatorov z prioritnych
zdrojovych trhov 6 medzinarodnych FAM tripov, z toho 4 v anglickom jazyku a 2 v nemeckom
jazyku. FAM tripov sa zd¢astnili zastupcovia zo 15 krajin (Belgicko, Cesko, Dansko, Finsko
Francuzsko, Grécko, Holandsko, Litva, LotySsko, Nemecko, Ndrsko, Polsko, Raktsko, Rumunsko,
Velka Britdnia). FAM tripy boli zamerané na leisure a MICE, na r6zne témy (mest3, kultura, hrady
a zamky, UNESCO, hory, lyZovanie, vianocné trhy, kipele, vino a gastrondmia) a rozne regiony
Slovenska.

Pocas FAM tripov sa uskutocnili B2B networkingové stretnutia medzi zahrani¢nymi touroperatormi
a slovenskymi incomingovymi subjektami.

Zoznam medzinarodnych FAM tripov za rok 2024:

- 27. - 31.5.2024 Culture, healing mud and history: Bratislava, Trnava, Piestany a Banska
Stiavnica

- 16. - 20.9.2024 Kosice, the pearl of the East, and high peaks of the Tatras: KoSice a Tatry

- 23. - 29.9.2024 Nature and culture across northern Slovakia: Bratislava, Tatry, Spis a
Pieniny

- 14. - 20.10.2024 Natur und Kultur in der Nordslowakei: Bratislava, Tatry, Spis a Pieniny

- 8. - 11.10.2024 Discover incentive ideas in Bratislava region: MICE FAM Trip Bratislava,
Samorin, Pezinok a Modra

- 2. - 5.12.2024 Winter in the capital, winter in Bratislava: Bratislava a region
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B2B NETWORKINGY, WORKSHOPY, PREZENTACIE:

Okrem networkingov po¢as medzindarodnych FAM tripov Odbor regiondlneho cestovného ruchu
zorganizoval dalSie B2B prezentdacie a workshopy pre zastupcov zahrani¢nych touroperatorov

a média.

SLOVAKIA DAY POCAS KONFERENCIE SMAL 12.4.2024

Prezentacia Slovenska a SLOVAKIA TRAVEL na SLOVAKIA DAY (Slovensky den) pocas konferencie
Asociacie finskych touroperatorov a cestovnych kanceldrii SMAL v Bratislave. Cielom bolo
predstavit turistickd destinaciu Slovensko, MICE ponuku hlavného mesta Slovenska, nadviazat
kontakty s finskymi touroperatormi a rozsirit ich portfélio o ponuku organizovanych pobytov,
firemnych podujati a odbornych konferencii na Slovensku. Finski tcastnici absolvovali aj FAM
tripy do bratislavského regiénu v spoluprdci s prisluSnymi KOCR a OOCR.

B2B WORKSHOP BERLIN 6.6.2024

V spolupraci so ZU SR v Berline SLOVAKIA TRAVEL zorganizovala B2B Workshop pre dvadsiatku
zahrani¢nych touroperatorov z Nemecka, ktori rokovali so zastupcami slovenskych
incomingovych touroperatorov, hotelov, kipelov a destinacii. Podujatie uvadzala destinacna
prezentdcia SLOVAKIA TRAVEL a sticastou programu bola aj ochutnavka gastronomickych
Specialit a vyberu slovenskych vin s vykladom someliéra. Zastupcovia SLOVAKIA TRAVEL rokovali
okrem ztcastnenych nemeckych touroperatorov aj s pozvanymi vedicim predstavitelmi zdruzeni
cestovného ruchu a asocidcii touroperatorov Deutscher Reiseverband, Allianz Selbstandiger
Reiseunternehmen - BundesVerband e.V. a Deutsche Industrie und Handelskammer.

PREZENTACIA ,,SPA & WEIN GEHT ES ZUSAMMEN?“ VIEDEN 1.10.2024

SLOVAKIA TRAVEL v spolupraci so Slovenskym institatom vo Viedni usporiadala podujatie
zamerané na prezentaciu slovenského kupelnictva s cielom podporit zaujem o navstevu
Slovenska, predizenie pobytu s vyuzitim kdpelnych a wellness sluzieb a posilnit povedomie
partnerov v Rakusku o turistickej destinacii Slovensko a SLOVAKIA TRAVEL. Podujatie bolo
zacielené na zastupcov rakuskych médii, CK a touroperatorov a predstavili sme vSeobecnu
turistickd ponuku Slovenska a slovenské kupelnictvo, ktoré je jednym z taziskovych produktov
cestovného ruchu. Nasledovali individualne prezentdcie slovenskych kupelov (Piestany,
Trencianske Teplice, Dudince) a v zmysle nazvu podujatia aj prezentdcie vinarskych tradicii

a degustacia slovenskych vin nemecky hovoriacim someliérom.

TRAVEL TRADE ROADSHOW BALTIC VILNIUS, RIGA, TALLIN 12. - 14.11.2024

B2B roadshow pre zahrani¢nych touroperatorov, stretnutia so zastupcami cestovnych kancelarii
a touroperatorov z Litvy, LotySska a Esténska. Na tomto putovnom B2B networkingovom
stretnuti s touroperatormi z Pobaltia sa predstavili Styri slovenské subjekty (okrem SLOVAKIA
TRAVEL aj incomingova cestovna kancelaria a kipele) v rdmci spolocnej prezentacie ,,Destination
Slovakia“, Navstevnost lokalnych partnerov bola vysoka 75 litovskych, 113 lotysskych a 56
esténskych nakupcov a zaujem o Slovensko intenzivny, ¢i uz o horské rezorty, liecené kupele,
termadlne kuapaliska, kultirne pamiatky a vinarske cesty.
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B2B NETWORKING NA ZU STOCKHOLM 3.12.2024

V nadvaznosti na B2B Workshop Travel News Market v Stockholme, sa uskutocnila aj destina¢na
prezentdcia SLOVAKIA TRAVEL a B2B stretnutia siedmich slovenskych subjektov so Svédskymi
touroperatormi v priestoroch ZU SR v Stockholme. Pritomni éastnici ocenili otvorenie nového
zahrani¢ného zastupenia SLOVAKIA TRAVEL od janudra 2025, ktoré zintenzivni spolupracu

s médiami a s odbornou verejnostou v $tyroch krajinich - Svédsko, Dansko, Nérsko, Finsko.

SPOLUPRACA S ODBORNOU VEREJNOSTOU

Hlavnym zameranim cinnosti Odboru regiondineho cestovného ruchu je odborna spolupraca

s aktérmi posobiacimi v slovenskom cestovnom ruchu - Statnymi institdciami, krajskymi a
oblastnymi organizaciami cestovného ruchu, incomingovymi cestovnymi kancelariami, turistickymi
informacnymi centrami, vzdelavacimi institiciami, poskytovatelmi sluzieb cestovného ruchu, ako
aj s profesijnymi zdruzZeniami, ktoré tieto subjekty zastresuju. Spolupraca s odbornou verejnostou
spociva vo vzajomnej informovanosti (mailingy, B2B newslettre, korporatna webova stranka),

v zosuladeni planovanych aktivit na vybranych cielovych trhoch a zvysenie synergie tychto aktivit,
v tvorbe podkladov pre strategické materialy rozvoja cestovného ruchu, v odbornom vzdelavani,

vo vymene skusenosti organizovanim odbornych konferencii a regiondlnych pracovnych stretnuti.
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CELOSLOVENSKE ODBORNE STRETNUTIE PRE STAKEHOLDEROV V CESTOVNOM RUCHU
SAMORIN 12. - 13.9.2024

Cielom celoslovenského pracovného stretnutia bolo posilnenie spoluprace medzi organizaciami
v oblasti cestovného ruchu. U¢astnici mali moznost ziskat prehlad o aktivitach a planoch
SLOVAKIA TRAVEL, Ministerstva cestovného ruchu a Sportu SR a profesijnych zdruzeni
cestovného ruchu. Po uvode generalnej riaditelky SLOVAKIA TRAVEL Ivany Vala Magatovej
nasledovali prihovory ministra Ministerstva cestovného ruchu a $portu SR (MCRa$ SR) Dusana
Keketiho a Statneho tajomnika Mareka Harbuldka a predsedu Trnavského samospravneho

kraja Jozefa Viskupica ako predstavitela hostitelského regionu. Odborna verejnost si vypocula
prezentacie aktivit jednotlivych sekcii, odborov SLOVAKIA TRAVEL a zahrani¢nych zasttpeni do
konca roka 2024 a predbezného planu na rok 2025. Zastupkyna Asocidcie organizacii cestovného
ruchu (AOCR), Michaela Sendekova upriamila pozornost na vyhody profesiondlnej platformy na
vymenu skdsenosti a spolo¢ného zastupovania zaujmov ¢lenskych KOCR/OOCR.

Ministerstvo cestovného ruchu a Sportu SR komunikovalo nové podmienky predkladania Ziadosti
o poskytnutie dotacie OCR v roku 2025 a poziadavky na kvalitu spracovania predkladanych
projektov OCR.

Program stretnutia obsahoval aj predstavenie prikladov dobrej praxe z regiénov v podani
vybranych krajskych a oblastnych organizacii cestovného ruchu, tla¢ovu konferenciu pre
zastupcov médii, panelovu diskusiu na tému dolezitosti spoluprace a individualne stretnutia so
zastupcami zahranié¢nych zastipeni SLOVAKIA TRAVEL.

VZDELAVANIE PRE ODBORNU VEREJNOST

SLOVAKIA TRAVEL pokracovala v ispeSnom vzdelavacom cykle odbornych online webinarov pre
odbornu verejnost uréenych pre destinacné a profesijné organizacie, ich ¢lenov ako aj subjekty

a profesiondlov v cestovnom ruchu (KOCR, OOCR, TIC, profesijné zvazy a asociacie, hotely, kupele,
incomingové cestovné kanceldrie a iné subjekty cestovného ruchu). Webinare boli organizované
v mesiacoch april, november a december, tematicky zamerané na tvorby produktu cestovného
ruchu, priklady dobrej praxe zo Slovenska a zahranicia, digitdlny marketing a jeho vyuzitie v praxi
a efektivnu komunikacia v cestovnom ruchu. Na vzdelavacie webinare organizované SLOVAKIA
TRAVEL sa v priebehu roku 2024 prihlasilo viac ako 190 subjektov z cestovného ruchu.

B2B NEWSLETTER

B2B Newsletter SLOVAKIA TRAVEL je urceny pre odbornt verejnost posobiacu v cestovhom
ruchu na Slovensku. Cielom je podporit vzajomnu komunikaciu, informovanost o realizovanych a
pripravovanych aktivitach narodnej organizdacie pre propagdciu cestovného ruchu na Slovensku
SLOVAKIA TRAVEL, poskytnut aktudlne Statistiky a prieskumy, upozornit na zaujimavé podujatia,
ako aj inspirovat prikladmi dobrej praxe zo slovenskych regidnov a zahranicia.

Newsletter bol zaslany v mesiacoch april, jun, september, november a december 2024.
Newsletter je rozdeleny do 5 rubrik Aktivity, Pripravujeme, Data, InSpiracie zo Slovenska
a InSpirdcie zo zahranicia, vSetky ¢lanky sa nachadzaju na webe slovakiatravel.org.
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Oddelenie produktov v cestovhom ruchu

Hlavnym zameranim ¢innosti produktového oddelenia je mapovanie, analyza a podpora
produktovej ponuky cestovného ruchu v regionoch Slovenska v rdmci strategickych produktovych
linii, tvorba databdz a itinerarov turistickej ponuky a koordinacia propagacie produktov
cestovného ruchu na narodnej urovni.

Ulohou produktového oddelenia je taktiez monitorovanie a analyza konkurenénych trhov,
sledovanie svetovych trendov a podpora udrzatelného rozvoja cestovného ruchu na Slovensku.

AKTIVITY ODDELENIA PRODUKTOV V ROKU 2024:

- Strategické a metodické ¢innosti: vypracovanie metodolégie analyzovania produktovych
linii a kritérii zberu dat. Vytvorenie manualu pre pracu s databazou atraktivit a vypracovanie
navrhu krokov na implementaciu podpory rozvoja udrzatelného CR na narodnej trovni.

- Tvorba a sprava databazy POI a produktov CR: Spustenie a ukoncenie prvej fdzy mapovania
produktov CR v zadefinovanych produktovych linidch, vytvorenie verzie databazy 2.0 na
podporu spoluprace s KOCR/OOCR a koordindcia zberu dat a komunikacia so zapojenymi
partnermi.

- Analyzy produktovych linii: Vypracovanie regionalnych analyz ponuky CR podla krajov (8 krajov
SR) v rdmci 1. fazy mapovania.

- Regionalne stretnutia v regidnoch s cielom spozndvania ponuky CR v teréne a nadvazovania
spoluprace s partnermi.

- Organizacia press tripu pre medzinarodny produkény tim za Géelom location scoutingu na
dokumentarny seridl o udrzatelnom CR napriec Eurépou.

- Spolupraca na projektoch ako Objavte, Slovakiana, EHMK Trencin 2026

- Priprava podkladov pre tlacové spravy, medidlne kampane, PR aktivity, brozury, newsletter,
zahranic¢né zastupenia.

- Tvorba itinerarov pre presstripy a FAM tripy.

- Priprava mesacného Kalendara podujati na web slovakia.travel v SK a EN verzii.

B2C PODUJATIA:

SVETOVY POHAR V ZJAZDOVOM LYZOVANI SKI WORLD CUP JASNA

19. - 21.2.2024 - SLOVAKIA TRAVEL ako partner medzinarodného podujatia sa predstavila pre
navstevnikov vo fanzéne prezenta¢nym stanom a sprievodnym programom. Cielom bola
propagacia produktov cestovného ruchu Slovenska pre domacich a zahrani¢nych navstevnikov.
Spolu so SLOVAKIA TRAVEL sa predstavili aj dalSie tri oblastné organizacie cestovného ruchu.
Vo vnutri a v okoli stanku prebiehali rozne interaktivne sprievodné programy pre vsetky
vekové kategorie so zameranim na spoznavanie turistickych atraktivit Slovenska v kombinacii
so zimnymi $portami, autogramidda znadmych slovenskych $portovcov - bratia Zampovci,
dotaznikové prieskumy o cestovatelskom spravani a ochutnavky regionalnych Specialit. Na
podiu fanzony sa v pravidelnych intervaloch vysielali spoty o Slovensku, vizualy SLOVAKIA
TRAVEL boli umiestnené na ré6znych miestach podujatia, vysielali sa viaceré medialne vystupy
prostrednictvom priamych prenosov so zdsahom viac ako 100-miliénov divakov.
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OTVORENIE ZIMNE) TURISTICKE) SEZONY 2024/2025

30.11.2024 - prezentacia slovenskych lyziarskych stredisk pre Siroku verejnost v obchodnom
centre v Bratislave. SLOVAKIA TRAVEL spolu so 16 lyziarskymi strediskami a organizaciami
cestovného ruchu pripravila celodenny interaktivny program na podporu domaceho turizmu.
Jeho sticastou boli vedomostné kvizy o slovenskych lyZiarskych strediskach a turisticky
zaujimavych miestach a aktivitach v ich okoli, rozhovory s lyziarskym inStruktorom, moznost
vyskusat si virtudlne okuliare a zalyZovat si na virtudlnom svahu. Deti potesila gulovacka na
interaktivnej stene a mladez sutaz v udrzani rovnovahy na balan¢nej doske na snowboard.
Predstavili sme novinky na aktudlnu zimnu sezénu, zimnu brozuru a prezentacné videa.
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Aktivity zahranicnych zastupcov SLOVAKIA TRAVEL

Na zaklade marketingového planu v roku 2024 zrealizovala rozpoctova organizacia Ministerstva
cestovného ruchu a Sportu Slovenskej republiky - SLOVAKIA TRAVEL na jednotlivych zdrojovych
trhov viacero prezentacno-propagacnych aktivit.

Zahranicné zastupenia SLOVAKIA TRAVEL:
Polska republika

Madarsko

Ceskd republika

Izrael

Prioritné trhy - priprava zahrani¢ného zastupenia:
Skandindvia + Finsko

ZZ Ceska republika:

Charakteristika trhu:

Z pohladu prijazdového cestovného ruchu su €eski turisti prioritnymi navstevnikmi pre Slovensku
republiku. Ceska republika je dlhodobo prioritnym zdrojovym trhom & uz z hladiska celkového
poctu navstevnikov ako aj v pocte prenocovani. Vychadzajlc zo spolocnej histérie, narodnej

i geografickej blizkosti, [ahkej dostupnosti, bezpecnosti a minimalnej jazykovej bariéry Slovensko
ako krajina predstavuje pre nasich susedov velky dovolenkovy potencial.

Prijazdovy cestovny ruch z pohladu Ceskej republiky - $tatistika

ROK Zahraniéni Ceski Podiel
navstevnici navstevnici

2020 854 011 377 599 44,21 %

2021 575 687 229 671 39,90 %

2022 1594 148 562 744 35,30 %

2023 2 084 239 710 883 34,11 %

2024 2165 345 689 313 31,83 %
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Pocet prenocovani

ROK Zahraniéni Ceski Podiel
navstevnici navstevnici
2020 2 347568 1053753 44,89 %
2021 1465 243 618 829 42,23 %
2022 3763 883 1441260 38,29 %
2023 4 905 438 1808796 36,87 %
2024 5091581 1742 045 34,21 %
ZDRO): SU SR

PREZENTACIE A PODUJATIA:

Vystava HW Praha 15. - 17. marec 2024

Prezentdcia regionu NR - koncert Zlata lyra 10. m3j 2024

Koncert Slov. filharmoénie s SI Praha 5. november 2024

Czech Travel Market 19. november 2024

Vinohradskeé vinobrani - 9. - 10. september 2022 (B2C)

Czech Travel Market - 25. - 26. oktdber (B2B)

Otvorenie Zimnej Turistickej sezény v Prahe - 4. - 6. december 2024

PRESSTRIPY:

Presstrip v regidne Bratislava - 25. - 27. januar 2024

Presstrip v regione Turiec - 14. - 17. februar 2024

Presstrip s radiom EVROPA 2 - 19. - 22.2.2024

Fam trip kdpele - 20.- 24. m3aj 2024

Prestrip Praha - KoSice - 24. - 26. april 2024

Presstrip Liptov+Orava CT OBJEKTIV - 30.5. - 6.6.2024
Presstrip s radiom EVROPA 2 - 18. - 21.6.2024

Presstrip - Tatry a termdly - 20. - 23. jun 2024

Presstrip Bratislava a ¢aro Malych Karpat - 18. - 21. august 2024
Banska Stiavnica presstrip - 25 - 28. september 2024

Slovenské 1azné na podzim - 17 - 20. oktdber 2024

Navstivte Bratislavu FLIXBUSEM, snadno, pohodIné - 23 - 25. oktéber 2024
Presstrip Jasna Winter season 28. november - 1. december 2024
Presstrip advent v BA a TT 5. - 8. december 2024



48

Vyrocna sprava 2024

ZZ Polska republika:

Charakteristika trhu:

Navstevnici z Polskej republiky nadalej patria medzi tzv. stalicu turistov v rdmci prijazdového ces-
tovného ruchu. Slovensko sice uz nie je prvou volbou pre polského turistu, ale stale patrime medzi
atraktivne destindcie. V sii¢asnom obdobi su turisti z Polska nasou dvojkou z pohladu prijazdu
zahranicnych turistov a z celkového poctu turistov predstavuju 12% podiel. Doélezitym faktorom pre
Polského turistu uz nie je vyhodna cenova ponuka, ale skor geograficka poloha, zvySovanie urovne

sluzieb, mala jazykova bariéra.

Prijazdovy cestovny ruch z pohladu Polskej republiky - Statistika

ROK

2020

2021

2022

2023

2024

Pocet prenocovani

ROK

2020
2021

2022
2023

2024

ZDRO): SU SR

Zahraniéni
navstevnici

854 011

575 687
1594 148
2 084 239

2165 345

Zahraniéni
navstevnici

2347568
1465 243
3763883
4905 438

5091581

Polski
navstevnici

15838
59 270
189 764
282108

323906

Polski
navstevnici

320910
129 312
430 947
650 882

754 401

Podiel

13,56 %
10,30 %
11,90 %
13,54 %

14,96 %

Podiel

13,67 %
8,83 %
1,45 %
13,27 %

14,82 %
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PREZENTACIE A PODUJATIA:

Workshop pre CK a TO Krakov - 13. - 14. marec 2024

Tlacova konferencia v Slovenskom institute Varsava - 22. maj 2024
48.rocnik Medzindrodné dni ludového umenia - 5. august 2024
Workshop v hoteli Stamary, PL - 9. - 10. oktéber 2024

CR ALLInTOO International Tourism B2B - 29. - 30. oktdber 2024
Workshop Snow Expo - 23. - 24. november 2024

Prezentacia adventnych trhov - 13. december 2024

PRESSTRIPY A FAM TRIPY:

Presstrip Bachledka - 9. - 11. januar 2024

Press-trip do regiénu Orava - 15. - 18. janudr 2024
Donovaly presstrip - 9. - 11. februar 2024

Presstrip Turiec - 14. - 17. februar 2024

Presstrip Liptov, VT - 17. - 21. marec 2024

Presstrip Zitny Ostrov - 25. - 28. april 2024

Presstrip Zahorie a PieStany - 8. - 11. m3j 2024
Presstrip Liptov - 3. - 6. jun 2024

Presstrip Vysoké Tatry a BeSeriova - 20. - 23. jun 2024
Presstrip Slovensky raj - 24. - 27. jin 2024

Presstrip Pieniny - 16. - 19. jul 2024

Presstrip Orava - 12. - 15. august 2024

Presstrip Donovaly - 19. - 22. september 2024

Famtrip v regione Bratislava - 23. - 25. september 2024
Presstrip BB a okolie - 1. - 4. oktober 2024

Presstrip rajecka dolina - 10. - 13. november 2024
Presstrip Liptov otvorenie ZTS - 29. - 30. november - 1. december 2024
Presstrip V. Tatry - 7. - 10. december 2024

Presstrip Bachledka - 13. - 16. december 2024

MEDIALNE SPOLUPRACE A KAMPANE:

Zimnda kampan - SURPRISE

Ku kampani boli prispésobené prezentdcie a info-cesty v ramci B2B a B2C
Letna kampan - Tak blizko k zazitkom - SURPRISE

Ku kampani boli prispdsobené prezentdcie a info-cesty v rdmci B2B a B2C
UNESCO
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PREZENTACIE A PODUJATIA:

ZZ Madarsko:

Charakteristika trhu:

Z pohladu prijazdového cestovného ruchu patria madarski turisti rovnako medzi dolezitych navstevnikov
Slovenska. Slovensko je pre Madarov relativne stabilna krajina, spata historicky, spoloc¢ensky a kulturne,

preto dopyt po navsteve tzv. oblasti, ktoré patrili kedysi do Rakusko-Uhorska je pomerne vysoky. Madari
obdivuju nasu nedotknutu prirodu, ichvatné scenérie, pohoria, jaskyne a historické pamiatky a spolo¢nu

kultdru a dejiny.

Prijazdovy cestovny ruch z pohladu Madarsko - statistika

BOR ::""g’:‘:“,i?; n?\;{:;i:’ii Podiel - Prezentdcia zima 2024/25 Cluj workshop - 27. november 2024
- Tlacova konferencia Zimna Turisticka Sezona v Budapesti - 2. december 2024
2020 854 011 42524 4,98 % - Rozltucka s rokom 2024 pre odbornu verejnu verejnost - 3. december 2024
2021 575 687 27 631 4,80 %
PRESSTRIPY:
2022 1594 148 85 270 5,35 % - Madarské lyziarske preteky vo Vysokych Tatrach Tour de Havat - 25. - 28. januar 2024
- Press TRIP detské lyziarske preteky - 9. - 11. februar 2024
2023 2084239 116 056 5,57 % s
- FAMTRIP Jasna, Liptov - 8. - 10. marec 2024
2024 2165 345 125916 5,82 % - FAM TRIP Banské mesta - 25. - 28. april 2024
- Infocesta Bratislava a okolie - 8. - 10. m3j 2024
- Famtrip a presstrip v CR - region Patince - 24. - 26. maj 2024
- FAM TRIP LTS vo VT - otvorenie sezony LTS - 1. - 4. jun 2024
- Infocesta v regidne Zitny ostrov - 20. - 22. jul 2024
Podet prenocovani - Infocesta Donovaly - 19. - 22. september 2024
P - Infocesta KoSice - City breaks - 18. - 20. oktober 2024
- Infocesta Jasna Otvorenie ZTS - 29. november - 1. december 2024
ROK Zahraniéni Madarski Podiel - FAMTRIPBAATT - adventny regién - 5. - 8. december 2024
navstevnici navstevnici - Inforcesta v regiéne Vysoké Tatry - 12. - 15. december 2024
2020 2347568 98 791 4,21%
2021 1465 243 59 887 4,09 %
2022 3763 883 179 128 4,76 %
2023 4905 438 243 382 4,96 %
2024 5091581 268 611 5,28 %

ZDRO): SU SR

- Tlacova konferencia Utazas 2024 - 21. februar 2024

- Prezentacia KoSice v Budapesti pred LTS - 4. april 2024

- Prezentacia Bratislava - 7. m3j 2024

- Medzindrodna prezentacia SK - Antor v Budapesti - 13. jun 2024
- Prezentacia rezortov Vysoké a Nizke Tatry - 20. jun 2024

- Prezentacia MICE hotelov v Budapesti Vysoké Tatry, Nizke Tatry + Donovaly - 5. jul 2024

- Prezentacia SK, BA - Pozsonyi Piknik - 7. september 2024
- Barborska cesta : BB, BS, Kremnica - 10. september 2024
- Nitra a okolie - prezentacia - 17. oktéber 2024

- MICE - 22. oktéber 2024

- Senior Plus Expo v Budapesti - 25. - 27. oktober 2024

- Prezentacia zima 2024/25 Budapest workshop - 25. november 2024
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ZZ Izrael:

Charakteristika trhu:

Turisti z Izraela su vo vSeobecnosti povazovani za pomerne solventnych spotrebitelov sluzieb ces-
tovného ruchu, comu vSak zodpovedaju aj ich poziadavky na ponukanu kvalitu. Celkovo Izrael¢ania
do strednej Eurdpy cestuju za zabavou a radi navstevuju kasina. Na Slovensku, najma tych starsich,
lakaju kapele, hlavne Piestany. Mladi Izrael¢ania, rovnako ako ini mladi ludia, zase radi vyhladavaju
nocny zivot a zabavu. Zaroven je navstevnikom z tejto krajiny vlastné preferovat aktivne travenie
¢asu v horskom prostredi a objavovat krajinu, predovsetkym Vysoké Tatry. Oslovuje ich najma
tatranska priroda a zelen, lebo ti doma nemaju. Mnohi spajaju pobyt v Tatrach s navstevou miest
holokaustu v Polsku. Okrem Tatier a PieStan navstevuju turisti z Izraela aj Bratislavu a Liptov.

Izrael, ako krajina s majoritnou populaciou Zidovského vierovyznania, vyhladava rovnako kultirno
-historické pamiatky s judaistickou tematikou. Slovensko ma ¢o ponuknut aj klientele ortodoxnych
Zidov, ktord postupne narasta. Pre ortodoxnych veriacich z celého sveta ma totiZ Bratislava jedine¢nu
hrobku Chatama Sofera. Priblizne 88 % izraelskych ndvstevnikov na Slovensku tvoria turisti, t.j. hostia
minimalne s jednym prenocovanim. Jednodnovi ndvstevnici (vyletnici) predstavuju 9 % a cca 3 %
tvoria tranzitné navstevy.

Prijazdovy cestovny ruch z pohladu Madarsko - statistika

ROK Zahranicni Izraelski Podiel
navstevnici navstevnici

2020 854 011 2 051 0,24 %

2021 575 687 7 383 1,28 %

2022 1594 148 17 379 1,09 %

2023 2 084 239 23 204 1,11 %

2024 2165 345 18 207 0,84 %

Vyrocna sprava 2024

53

Pocet prenocovani

ROK Zahranicni Izraelski Podiel
navstevnici navstevnici

2020 2347568 6 346 0,27 %

2021 1465 243 19 532 1,33 %

2022 3763 883 70 966 1,89 %

2023 4 905 438 88204 1,80 %

2024 5091581 63 044 1,24 %

ZDRO): SU SR

MEDIALNE SPOLUPRACE A KAMPANE:

- PR kampan na digitdlnom trhu v Izraeli realizovana so zamerom propagacie Slovenska ako
atraktivnej turistickej a dovolenkovej destinacie s trvanim v case od 1. do 25. december 2024
a celkovym poctom dosiahnutych takmer 733 tisic online impresii na online izraelskom trhu.



Vyrocna sprava 2024

Vyrocna sprava 2024

ZZ Severské krajiny:

V roku 2024 77 pre Severské krajiny nebolo. Slavnostné otvorenie ZZ pre Severskeé krajiny sa usku-
tocnilo 16.1.2025 vo Finsku pocas najvacsieho severského veltrhu cestovného ruchu MATKA 2025

Charakteristika trhu: Skandinavsky trh predstavuje z pohladu slovenského cestovného ruchu
perspektivny segment s vysokou kupyschopnostou obyvatelstva. Turisti z tychto krajin vyhladavaju
predovsetkym aktivnu dovolenku v prirode, ako je pesia turistika, cykloturistika, zimné Sporty ¢i
wellness pobyty - teda oblasti, v ktorych ma Slovensko silny potencial. Délezitu ulohu zohrava aj
ich zaujem o udrzatelné a autentické cestovanie, ¢o koreSponduje s ponukou slovenskych regiénov,
ako st Tatry, Liptov & slovenské kipele. Skandinavci éasto preferuju individudlne cestovanie, preto
je pre Slovensko klticova silna online prezentacia a dostupnost kvalitnych informacii v anglickom
jazyku.

Napriek tymto vyhodam celi Slovensko aj urcitym vyzvam - najma nizkej znamosti ako turistickej
destindcie v tomto regiéne a obmedzenym priamym dopravnym spojeniam. Marketingové aktivity
by sa preto mali zamerat na digitalnu propagaciu, spolupricu s influencermi a prezentaciu Slovenska
na veltrhoch cestovného ruchu v Skandinavii. Klti¢om k Uspechu je zdérazriovanie prirodnej krdsy,
kultdrnej autenticity a udrzatelného charakteru destinacie, ¢o koreSponduje s ocakavaniami
Skandinavskych turistov.

Prijazdovy cestovny ruch z pohladu Skandinavia + Finsko - $tatistika

ROK Zahraniéni Skandinavski Podiel
navstevnici navstevnici

2020 854 011 8 249 0,35 %

2021 575 687 9 816 0,67 %

2022 1594 148 34 439 0,91 %

2023 2 084 239 43 233 0,88 %

2024 2165 345 42 841 0,84 %

Pocet prenocovani

ROK Zahraniéni Skandindavski Podiel
navstevnici navstevnici

2020 2347568 21759 0,93 %

2021 1465 243 21042 1,44 %

2022 3763 883 72 247 1,92 %

2023 4 905 438 92 929 1,89 %

2024 5091581 89 864 1,76 %

ZDRO)J: SU SR

Personalistika

Pocet zamestnancov - vyvoj v roku 2024

Persondlny vyvoj v roku 2024 reflektoval aktudlne potreby organizacie v nadvaznosti na jej organi-
zacné zmeny. Zamestnanecka Struktura sa priebezne adaptovala na meniace sa poziadavky
v oblasti odbornosti a kapacitného zabezpecenia ¢innosti.

V hodnotenom obdobi bolo v organizac¢nej Strukture planovanych 94 systemizovanych pracovnych
miest. K ddtumu 31. decembra 2024 organizacia evidovala 62 zamestnancov, z toho 43 Zien.

Z celkového poctu zamestnancov malo 55 0s6b ukoncené vysokoskolské vzdelanie.
Pocet veducich zamestnancov predstavoval 15 0s6b, z toho 8 zien.

Priemerny prepocitany pocet zamestnancov za obdobie od vzniku organizacie do 31. 12. 2024
dosiahol Uroven 45,98, pricom priemerny prepocitany pocet Zien predstavoval 31,17.

Najvyznamnejsie faktory ovplyviujlce realizaciu organizacnej struktury zahrnali:
- zmena vedenia organizacie v prvom polroku,

- nizky zaujem o zamestnanie vo verejnej sprave,

- nizka znalost zamestnavatelskej znacky organizacie,

- pretrvavajuci utlm v oblasti cestovného ruchu, ktory viedol k obmedzenej potrebe zamestnancov
na plnenie operativnych uloh.

V reakcii na uvedené vyzvy organizacia prijala viaceré opatrenia zamerané na stabilizaciu a rozvoj

[udskych zdrojov. Medzi ne patrilo najma:

- posilnenie internych komunikacnych kanalov a adapta¢nych mechanizmov pre novych zamest-
nancov,

- intenzivnejSia propagacia pracovnych prilezitosti cez profesiondlne naborové platformy,

- aktivne budovanie zamestnavatelskej znacky (employer brandingu),

- flexibilné prispésobenie personalnych kapacit aktudalnym potrebam organizacie a sektora
cestovného ruchu.

Tieto kroky prispeli k postupnému zlepseniu persondlnej situdcie v druhej polovici roka a vytvorili
predpoklady pre efektivnejsie naplfianie planovanej organizacnej Struktury.
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Vzdelavanie zamestnancov

Vzdelavacie aktivity v hodnotenom obdobi boli zamerané predovSetkym na adaptaciu novoprijatych
zamestnancov na podmienky fungovania organizacie.

Vyznamna cast Skoleni sa sustredila na pripravu a prechod na novy Centralny ekonomicky systém
(CES), ako aj na interné procesy vo verejnej sprave, najma v oblastiach ako su verejné obstaravanie
tovarov a sluzieb a implementdcia legislativnych zmien.

Doplnujuco boli realizované aj Skolenia zamerané na rozvoj jazykovych kompetencii a zlepSovanie
prezentacnych zru¢nosti zamestnancov.

Socialna politika a benefity

Socialna politika SLOVAKIA TRAVEL bola v priebehu hodnoteného obdobia zamerana predovsetkym
na podporu stravovania zamestnancov a rozvoj firemnej kultdry. Spolo¢nost postupovala v stlade
so schvalenym ro¢nym rozpoctom tvorby a ¢erpania socidlneho fondu, ktory bol tvoreny povinnym
pridelom vo vyske 1% z objemu mzdovych prostriedkov a dalSim pridelom najmenej vo vyske 0,05 %.

Zamestnavatel prispieval na stravovanie zamestnancov vo vyske 77,46 %, ako aj na dopInkové d6chod-
kové sporenie (lll. pilier), pricom prispevok zamestnavatela bol stanoveny vo vyske 2 % z ihrnu miezd
a platov zamestnancov.

V suvislosti s ukonéenim ucinnosti Kolektivnej zmluvy vyssieho stupna (KZVS) pre zamestnavatelov
postupujucich pri odmenovani podla zdkona €. 553/2003 Z. z. o odmenovani niektorych zamestnancov
pri vykone prace vo verejnom zaujme, ku diu 31. 08. 2024, a vzhladom na skutocnost, ze k 1. 9. 2024
nedoslo k uzatvoreniu novej KZVS, SLOVAKIA TRAVEL prijala opatrenia smerujuce k zachovaniu
pracovnych podmienok zamestnancoy, a to:

- reSpektovanim predzmluvnych pracovnopravnych vztahov,
- dodrziavanim zasad rovnakého zaobchadzania,
- aplikovanim principov pravnej istoty a zachovania legitimnych ocakdvani zamestnancov.

Na zaklade uvedeného boli so zamestnancami uzatvorené dodatky k pracovnym zmluvam, ktorymi
im boli zachované a priznané zamestnanecké benefity v rozsahu, ktory im prinalezal na zaklade pred-
chadzajucej ucinnej KZVS.
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Bezpecnost a ochrana zdravia pri praci (BOZP)
a poziarna ochrana (PO)

V oblasti bezpecnosti a ochrany zdravia pri praci spolocnost postupovala v stlade so zakonom
€. 124/2006 Z. z. 0 bezpecnosti a ochrane zdravia pri praci a s internou politikou BOZP a PO, ktora bola
schvdlend vedenim organizacie.

VSetci zamestnanci absolvovali povinné skolenia z oblasti BOZP a PO, vratane vstupnych a opakovacich
Skoleni, v stllade s platnymi pravnymi predpismi.

Zamestnancom boli zaroven poskytnuté informacie o rizikach na pracovisku a postupe v pripade
mimoriadnych udalosti.

V priebehu hodnoteného obdobia neboli zaznamenané Ziadne pracovné Urazy ani mimoriadne udalosti
v oblasti BOZP alebo PO.

S cielom zvySovat troven bezpecnostnej kultury boli realizované aj preventivne opatrenia, interné
audity a konzultacie so zodpovednymi odbornymi garantmi BOZP a PO.
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ORGANIZACNA STRUKTURA K 31.12.2024:

GENERALNA

RIADITELKA ODBOR KOMUNIKACIE

KANCELARIA GR OSOBNY URAD

Pravne oddelenie

ODBOR DIGITALNEHO ODBOR BRAND ; ODDELENIE MEDIALNEHO
SEKCIA MARKETINGU MARKETINGU MANAGEMENTU A KOMUNIKACIE DL FlLGIZA A PLANOVANIA A NAKUPU
Oddelenie redakcie
Oddelenie grafického
dizajnu
SEKCIA PODPORY ODBOR ODBOR ZAHRANICNYCH ODBOR
CESTOVNEHO RUCHU VELTRHOV A VYSTAV VZTAHOVV CR REGIONALNEHO CR
Podpora zahrani¢nych Oddelenie spoluprace
zastupeni s organizaciami v CR
Zahrani¢né zasttpenia Oddelen:‘leé);oduktov
Oddelenie rozvoja
medzinarodného CR
SEKCIA EKONOMIKY EKONOMICKY ODBOR AL AR A e DATA CENTRUM

OBSTARAVANIA
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Hospodarenie

A. Prijmy
(v eurach)
Schvaleny rozpocet Upraveny rozpocet Skutoéné plnenie
LOVAKIA TRAVEL
SLo k1.1.2024 k 31.12.2024 k 31.12.2024
prijmy 0,00 0,00 19 356
z toho: prijaté z rozpo¢tu EU 0,00 0,00 0,00

Vyhodnotenie plnenia prijmov podla ekonomickej klasifikacie:

Rozpoctova organizacia SLOVAKIA TRAVEL nemala na rok 2024 rozpoctované ziadne prijmy.
Skutoc¢né plnenie prijmov k 31.12.2024 bolo vo vyske 19 356 €. ISlo o nedanové prijmy - z predaja
vyrobkov (spoluvystavovatelské poplatky).

B. Vydavky

(v eurach)
Upraveny rozpocet . o . .
Upraveny rozpocet Cerpanie
SLOVAKIA TRAVEL 2.
k‘_ 2.2024 k 3112.2024 k 3112.2024
(po delimitacii z MD SR)
vydavky 31052 863,23 25789 078,09 23 686 153,66
z toho: kryté prostriedkami EU 0,00 0,00 0,00

V nadvaznosti na Delimitaény protokol medzi MD SR a MCRa$ boli 26.02.2024 pre organizéciu
SLOVAKIA TRAVEL delimitované prostriedky z rozpo¢tu MD SR na MCRas$ SR vo vy$ke 24 489
519,22 €, z toho na podprogram 01304 vo vyske 24 333 446,98 € a na podprogram 0OEK16 vo vyske
156 072,24 €.

V nadvaznosti na Delimitaény protokol medzi MH SR a MCRaS$ SR, ktorym sa presunula agenda
spojena so svetovou vystavou EXPO 2025 OSAKA z MH SR na MCRa$ SR, sa 09.07.2024 delimitovali
prostriedky vo vyske 6 563 344,01 € z rozpo¢tu MH SR do rozpo¢tu MCRa$ SR na podprogram
01306. Z uvedeného objemu boli bezné vydavky vo vyske 1502 134,01 € a kapitalové vydavky

vo vyske 5 061210,00 €.
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(v eurach)
Upravenyrozpocet ;5 ayeny rozpocet Cerpanie Rozdiel
k1.2.2024 k 3112.2024 k 31122024 ozdie
(po delimitacii z MD SR)

Vydavky SLOVAKIA TRAVEL

SPOLU: 31052 863,23 25789 078,09 23 686 153,66 2102 924,43

Bezné vydavky 25991 653,23 25 758 724,49 23 655 800,06 2102 924,43

v tom:

610 - Mzdy, platy a OOV 2942 983,83 2122 983,83 2 056 870,42 66 113,41

620 - Odvody a prispevky 1151 257,16 1151 257,16 753 282,92 397 974,24

630 - Tovary a sluzby 21767 223,62 22354 294,88 20760 225,28 1594 069,60

640 - Bezné transfery 130 188,62 130 188,62 85 421,44 44 767,18

Kapitdlové vydavky 5 061210,00 30 353,60 30 353,60 0,00

v tom:

710 - Obstaravanie kapitalovych aktiv 5 061210,00 30 353,60 30 353,60 0,00

C. Prostriedky EU 0,00 0,00 0,00 0,00

D. Vydavky Statneho rozpoctu

podla programov, v tom: 31052 863,23 25789 078,09 23 686 153,66 2102 924,43

OI%Rozvojiaipedpera 30 896 790,99 25 640 177,39 23586 228,74 2 053 948,65

cestovného ruchu

OEK16 Informacné technolégie

financované zo Statneho rozpoctu 156 072,24 148 900,00 99 924,92 48 975,78

- MCRa$ SR

Najvacsi objem rozpoctovych prostriedkov bol pouzity na ucely prezentdcie Slovenska doma

a v zahranici, a to na podprograme 01304 na podpolozke 637003 - Propagacia, inzercia, reklama
vo vyske 18 141 838,06 € a za prendjom priestorov na podpolozke 636001 - Najomné budov objektov
aich casti vo vyske 983 653,31 €.
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SPOLU:
01304
v tom:

610 Mzdy, platy,
sluzobné prijmy a OOV

620 Poistné a prispevok
do poistovni

630 Tovary a sluzby

640 Bezné transfery

710 Obstaranie
kapitalovych aktiv

01306
v tom:

610 Mzdy, platy,
sluzobné prijmy a OOV

620 Poistné a prispevok
do poistovni

630 Tovary a sluzby

640 Bezné transfery

710 Obstaranie
kapitalovych aktiv

0EK1601

v tom:

630 Tovary a sluzby

0EK1602
v tom:

630 Tovary a sluzby

710 Obstaranie
kapitalovych aktiv

0EK1603
vtom:

630 Tovary a sluzby

Z pohladu programov bolo ¢erpanie vydavkov nasledovné:

Upraveny rozpo¢et Upraveny rozpocet

k1.2.2024
31052 863,23

24 333 446,98

2 819 112,21

1094 910,25

20 297 366,50

122 058,02

0,00

6 563 344,01

123 871,62

56 346,91

1313 784,88

8 130,60

5061210,00

42 000,00

42 000,00

32989,10

32 989,10

0,00

81083,14

81083,14

k 31.12.2024
25 789 078,09

24138 043,38

1999 112,21

1094 910,25

20921962,90

122 058,02

0,00

1502 134,01

123 871,62

56 346,91

1313 784,88

8 130,60

0,00

4 474,86

4 474,86

63 342,70

32 989,10

30 353,60

81 083,14

81083,14

Cerpanie
k 31.12.2024

23 686 153,66

23 148 861,75

1992 270,42

729 232,92

20 343 316,83

84 041,58

0,00

437 366,99

64 600,00

24 050,00

34733713

1379,86

0,00

2992,80

2992,80

47 269,60

16 916,00

30 353,60

49 662,52

49 662,52

(v eurach)

Rozdiel

2102 924,43

989 181,63

6 841,79

365 677,33

578 646,07

38 016,44

0,00

1064 767,02

59 271,62

32296,91

966 447,75

6 750,74

0,00

1482,06

1482,06

16 073,10

16 073,10

0,00

31420,62

31420,62

BEZNE VYDAVKY

Kategoria 610 Mzdy, platy a ostatné osobné vyrovnania

V nadvaznosti na delimitaciu od 01.02.2024 boli upravené mzdové vydavky na objem 2 819 112,21
€ pre 90 o0sob. V nadvaznosti na delimitaciu agendy EXPO sa rozpoctovym opatrenim zvysil limit
poctu zamestnancov od 10.05.2024 do 31.12.2024 v prepocitanom pocte o 4 osoby spolu na 94
0s6b a rozpocet mzdovych vydavkov sa zvysil o sumu 123 871,62 € na objem 2 942 983,83 €.

K 31.12.2024 bol rozpocet mzdovych vydavkov upraveny na sumu 2 122 983,83 €, Cerpanie bolo

vo vyéke 2 056 870,42 € (96,9 %).

Kategoria 630 Tovary a sluzby

Podprogram 01304 - Propagdcia a prezentdcia SR v zahranici a na Slovensku

Vydavky boli cerpané v nasledovnej Strukture:

Ukazovatel

630 - Tovary a sluzby

v tom:

631 - Cestovné nahrady

632 - Energie, voda a komunikacie
633 - Material

634 - Dopravné

635 - Rutinna a Standardna udrzba
636 - Najomné za ndjom

637 - Sluzby

Upraveny rozpocet

k1.2.2024

20 297 366,50

282 086,99
66 238,27

100 430,09
85 116,77
9 128,00

1024 689,89

18 729 676,49

Upraveny rozpocet

k 31.12.2024

20921962,90

252 086,99
36 238,27
115 430,09

85 116,77
9728,00

1027 089,89

19 396 272,89

(v eurach)

Cerpanie
k 31.12.2024

20 343 316,83

215 576,94
8 768,44
22 358,73
23730,39
4507,60

994 307,21

19 074 067,52

Vydavky boli pouzité na zabezpecenie prevadzky organizacie SLOVAKIA TRAVEL a na propagdciu

Slovenska doma a v zahranidi.
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Podprogram 01306 EXPO MedZIrevzortny podprogram OEK16 Informacné technoldgie financované zo statneho rozpoctu
- MCRasS SR
Vydavky boli cerpané v nasledovnej Strukture: ) - ) . )
Vydavky boli ¢erpané v nasledovnej Strukture:
(v eurach)
Ukazovatel Upraveny rozpocet Upraveny rozpocet Cerpanie i ) i )
k1.7.2024 k 31.12.2024 k 31.12.2024 Ukazovatel Upraveny rozpocet Upraveny rozpocet Cerpanie
k1.2.2024 k 31.12.2024 k 3112.2024
630 - Tovary a sluzby 1313 784,88 1313 784,88 347 337,13
630 - Tovary a sluzby 156 072,24 118 547,10 69 571,32
v tom:
v tom:
631 - Cestovné nahrady 99 984,40 99 984,40 26 043,43
OEK1601 - Systémy vnutornej spravy 42 000,00 4 474,86 2992,80
632 - Energie, voda a komunikacie 0,00 220,00 210,06
633 - Material 2500,00 2993,00 2 992,80
633 - Material 0,00 620,00 0,00
636 - Najomné za najom 0,00 0,00 0,00
634 - Dopravné 0,00 0,00 0,00
635 - Rutinna a Standardna ddrzba 37 526,00 0,86 0,00
635 - Rutinna a Standardna udrzba 0,00 0,00 0,00 N . .,
637 - Skolenia, kurzy, semindre 1974,00 1481,00 0,00
636 - Ndjomné za ndjom 0,00 100 000,00 89 397,74
637 - Sluzby 1213180,48 1112 960,48 231685,90 c . . .
0EK1602 - Specializované systémy 32989,10 32989,10 16 916,00
Vyda!vky boI.1 p(?uz1telna najom oﬁc1a|m/eh.o prlestprlu Pavlﬂonu Vo vyske 8? 397,74/%;, spracovanie 633 - Materidl 548910 16 909,10 16 916,00
architektonického navrhu a dokumentacie k realizacii vystavy slovenskej expozicie vo vyske 44
000,00 €, prieskum trhu a spracovanie dizajnu kreativneho konceptu vo vyske 58 400,00 €. 635 - Rutinna a Standardna udrzba 25 000,00 15280,00 0,00
636 - Ndjomné za ndjom 0,00 0,00 0,00
637 - Sluzby v oblasti IKT 2500,00 800,00 0,00
OEKOLO3 - Podpornd infrastruktira 81083,14 81083,14 49 662,52
632 - Energie, voda a komunikacie 37 638,14 31212,46 15 049,39
633 - Materidl 38 365,00 40 520,68 28 839,53
635 - Rutinna a Standardna udrzba 4 000,00 4 000,00 423,60
636 - Ndjomné za ndjom 1080,00 1080,00 1080,00
637 - Skolenia, kurzy, seminare 0,00 4 270,00 4 270,00

Vydavky boli pouzité na nakup tovarov a sluzieb v oblasti informacnych technolégii v ¢leneni na
podprogramy:
- OEK1601 - vydavky vo vyske 2 992,80 € boli vycerpané na licencie na pouzivanie programov

a ndjom programov pre verejné obstaravanie a pravne oddelenie,

- 0EK1602 - vydavky vo vyske 16 916,00 € boli vycerpané na licencie na pouzivanie programov
pre sekciu marketingu (grafické nastroje a nastroje pre spravu socidlnych médii) a licencie do
databazy dat z online rezervacnych systémov potrebnym k prieskumom v oblasti CR,

- 0EK1603 - vydavky vo vyske 49 662,52 € boli vyCerpané na mesacné platby za telefonne poplatky,
internet a ndjom 2 multifunkénych zariadeni, nakup vypoctovej a telekomunikacnej techniky
a licencie na pouzivanie MS Office, vykonanie auditu v oblasti kybernetickej bezpecnosti a na
analyzu a navrh rieSenia MS Sharepoint.
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Kategoria 640 Bezné transfery

(v eurach)
] Schvdleny rozpocet Upraveny rozpocet Cerpanie
ey i) k 1.2.2024 k 31.12.2024 k 31.12.2024
640 - Bezné transfery 122 058,02 130 188,62 85421,44
v tom:
642 - Transfery jednotlivcom a nezisk. 95 824,14 103 954,74 60 374,51
pravnickym osobam
649 - Transfery do zahranicia 26 233,88 26 233,88 25 046,93

Vydavky boli pouzité na docasnu pracovnu neschopnost (642015) vo vyske 4 205,17 €, odstupné
(642012) vo vyske 15 800 €, prispevok na stravovanie zamestnancov (EK 642014) vo vyske 40
369,34 € a na clenské prispevky medzinarodnym organizaciam v oblasti cestovného ruchu
(649003) vo vyske 25 046,93 €, z toho pre European Travel Commision vo vyske 21 692,36 €,
CORPS touristique e. V.DE vo vyske 400 €, Austrian Travel Association vo vyske 916 €, Magyar
Utazasi Irodak Szovetsége vo vyske 500 €, Polska Izba Turystyki vo vyske 264,19 €, Asociace
Ceskych cestovnich kancelari a Agentur vo vyske 160 €, Antor Norway vo vyske 109,71 €, CORPS
Touristique Austria vo vyske 250 €, SUOMEN MATKAILUALAN LIITO vo vyske 750 €.
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KAPITALOVE VYDAVKY

V suvislosti s prechodom agendy EXPO z MH SR boli do rozpo¢tu MCRa$ SR pre SLOVAKIA TRAVEL
delimitované kapitalové vydavky vo vyske 5 061210 € (podprogram 01306 - EXPO (zdroj 131N).
Rozpoctovym opatrenim MF SR boli podla § 8 zakona ¢. 523/2004 Z. z. o rozpoctovych pravidlach
verejnej spravy uvolnené kapitalové vydavky viazané v predchadzajucich rozpoctovych rokoch

v sume 523 398 € (zdroj 131M). Nasledne boli zo strany MF SR vsetky tieto kapitalové vydavky
(5584 608 €) viazané za ucelom dodrzania limitu verejnych vydavkov.

Kapitdlové vydavky boli v roku 2024 ¢erpané len na prvku 0EK1602 - Specializované systémy vo
vyske 30 353 € (zdroj 111) na tvorbu webstranky EXPO vo vyske 9 950 € a na investi¢nej akcii 52865
- CRM systém - subdoména cms vo vyske 20 403 €.

(v eurach)
. Upraveny rozpocet Upraveny rozpocet Cerpanie
Ukazovatel k1.2.2024 k 3112.2024 k 3112.2024
710 - Obstaravanie kapitalovych aktiv 5061210,00 30 353,60 30 353,60
v tom:
711 - Nakup nehmotnych aktiv 0,00 30 353,60 30 353,60
v tom: 01304 zdroj 1M 0,00 0,00 0,00
01306 zdroj 1M 0,00 0,00 0,00
0EK1602 zdroj 1M 0,00 30 353,60 30 353,60
713 - Nakup strojov, pristrojov, zariadeni 0,00 0,00 0,00
v tom: 01304 zdroj 131M 0,00 0,00 0,00
01306 zdroj 131M 0,00 0,00 0,00
0EK16 zdroj 131M 0,00 0,00 0,00
714 - Pripravnd a projektova dokumentdcia 5 061210,00 0,00 0,00

vtom: 01306  zdroj13IN 5 061210,00 0,00 0,00
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PRIDAJTE SA K NAM

Vizia

Cielom c¢innosti organizacie SLOVAKIA TRAVEL je propagdcia a podpora cestovného ruchu Slovenskej

republiky doma aj v zahranici. SLOVAKIA TRAVEL je Statna organizacia zriadena Ministerstvom
cestovného ruchu a Sportu SR, ktora ma za ulohu:

- Zviditelfovat Slovensko ako atraktivnu turisticku destinaciu.

- Koordinovat marketingové aktivity v oblasti cestovného ruchu.

- Zabezpecovat ucast Slovenska na medzinarodnych veltrhoch, vystavach a promo podujatiach.
- Spolupracovat s regionalnymi a miestnymi subjektmi v cestovnom ruchu.

- Podporovat rozvoj produktov cestovného ruchu, ako su kulttrny turizmus, prirodné atrakcie,
kupele, gastro turizmus a podobne.

- Zber a analyza udajov o cestovnom ruchu na ucely zlepSovania stratégie propagacie.

Hlavnym cielom agentury v roku 2025 bude posilnenie povedomia o znacke Slovensko na vybranych
zahrani¢nych trhoch a komunikacia na domaceho klienta. V ramci komunikacie cielime na blizke
zahraniéie (krajiny V4, Rakuisko), krajiny $ir$ieho zahrani¢ia (Nemecko, Izrael, Skandinavia) v spojitosti
s otvorenim zahrani¢nych zastuipeni, comu prispésobujeme nastroje komunikacného mixu, ako aj
produkt a samotnu obsahovu stranku komunikacie.

V roku 2025 pokracujeme s vynovenym komunikacnym konceptom ,,Slovensko prekvapi®, ktory ma za
ciel zatraktivnenie a dynamizdciu pozicioningu Slovenska a jeho komunikaciu ako turistickej destinacie
zalozenej na prekvapivych turistickych zazitkoch. Prostrednictvom dlhodobého a zapamatatelného
komunikac¢ného konceptu chceme nastavit relevantny pozicioning Slovenska, ktory zaroven reflektuje @slovakia.travel
potreby a o¢akdvania turistov a cestovatelov tak, aby bol pre nich atraktivny a motivacny.

K] @slovakiaTravelsk

o o : : . L . slovakia-travel
V roku 2025 planujeme 2 silné viny imagovej kampane vo vynovenom Sate na domacom i zahrani¢nom m

trhu a v druhej polovici roku uvedieme na trh aj produktové kampane zamerané na produkty:
citybreak a spa.

Zamerom je vytvorit novy koncept marketingovej statégie spojeny s kompletnym rebrandingom,
novymi imagovymi a citybreakovymi videami, ktoré budud doplnené o produktové videa na zaklade
analyz a spoluprace v ramci oddeleni v ramci organizacie SLOVAKIA TRAVEL.
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